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DOLNOSLASKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
WE WROCLAWIU

Wroctaw, dnia 29 stycznia 2015 .
WIF-WR-1.8523.91.2014

DECYZJA

Dolnoslaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroclawiu

I. na podstawie art. 94a ust. 1, 2-3 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz.U. z
2008 1. Nr 45, poz. 271 z p6ézn. zm.) oraz art. 104 oraz art. 107 § 1 1 § 3 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 r. — Kodeks postepowania administracyjnego (Dz.U. z 2013 r. poz. 267 z pdzn. zm.),

nakazuje Spolce [...] z siedzibg w [...] zaprzestania prowadzenia reklamy apteki
ogolnodostepnej o nazwie |[...] polozonej [...] przy ul. [...] i jej dzialalno$ci, za pomoca plakatu,
na ktéorym znajduje sie¢ nastepujacy komunikat: ,[...] REALIZUJEMY RECEPTY ZE
ZNIZKA NFZ”,

Il. na podstawie art. 129b ust. 1-2 i 4, w zwiazku z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego oraz art.

104 oraz art. 107 § 11 § 3 Kodeksu postepowania administracyjnego,

naklada kare pieniezna na Spotke [...] z siedziba w [...] za prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej o nazwie |[...] polozonej [...] przy ul. [...] i jej dzialalno$ci, za pomoca plakatu,
na ktorym znajduje sie nastepujacy komunikat: ,[...] REALIZUJEMY RECEPTY ZE
ZNIZKA NFZ”, w kwocie 5000,00 zt (slownie zlotych: pieé¢ tysiecy), ktéra nalezy wplaci¢ na
konto Wojewdédzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego we Wroclawiu, Pl Powstancow
Warszawy 1, 50-153 Wroctaw, nr 37 10101674 0070 4122 3100 0000, w terminie 7 dni od dnia

uostatecznienia si¢ decyzji,
I11. na podstawie art. 94a ust. 4, w zwigzku z art. 94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego,
nadaje pkt. I rozstrzygniecia rygor natychmiastowej wykonalnos$ci.

UZASADNIENIE



Narodowy Fundusz Zdrowia, Dolnoslaski Oddziat Wojewodzki we Wroctawiu, pismem z dnia
24  listopada 2014 r., [...], przekazal Dolnoslaskiemu Wojewddzkiemu Inspektorowi
Farmaceutycznemu we Wroctawiu informacj¢ dotyczaca plakatu, na ktérym znajduje si¢ nastgpujacy
komunikat: ,,[...] REALIZUJEMY RECEPTY ZE ZNIZKA NFZ”, do wykorzystania zgodnie z
kompetencjami.

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiu, pismem z dnia 22
grudnia 2014 r. (WIF-WR-1.8523.91.2014), na podstawie art. 61 § 4 K.p.a., zawiadomit Spotke [...] z
siedzibg w [...] o wszczgciu, zurzedu, postepowania administracyjnego w sprawie nakazu
zaprzestania prowadzenia reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie [...] potozonej [...] przy ul. [...] i
jej dziatalnosci, za pomoca plakatu, na ktérym znajduje si¢ nastgpujacy komunikat: ,[...]
REALIZUJEMY RECEPTY ZE ZNIZKA NFZ”, oraz natozenia kary pienieznej.

W toku postepowania prowadzonego przez Dolnoslaskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu Spoéltka zajeta stanowisko w sprawie (zob. odpowiedz Strony z dnia
5 stycznia 2015 1. na pismo z dnia 22 grudnia 2014 r.), wskazujac, m.in., zZe:

— jej zdaniem, nie prowadzila reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci;

— ,wywieszka z informacja «[...] realizujemy recepty ze znizka NFZ» zostala umieszczona w
witrynie apteki okoto czerwca 2014 roku w wykonaniu ustawowego obowigzku natozonego art. 44
ust. 1 ustawy z dnia 12 maja 2011 roku o refundacji lekow, $rodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych [...] i nadal znajduje si¢ w witrynie apteki”;

— ,[...] wywieszka ma charakter czysto informacyjny i zawiera wylacznie wymagang
ustawowo tres¢’’;

— ustawodawca nie wskazatl [...] w jakiej formie winna zosta¢ przekazana pacjentowi
informacja, o ktorej mowa w art. 43 ust. 1 pkt 5) ustawy o refundacji lekow, srodkéw spozywczych
specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych”.

Spoétka wniosta o ,,orzeczenie braku podstaw do stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy
z dnia 6 wrzesnia 2001 roku Prawo Farmaceutyczne”.

Dolnoslaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroclawiu, pismem z dnia 15
stycznia 2015 r. (WIF-WR-1.8523.91.2014), zawiadomit o zakonczeniu postgpowania wyjasniajacego
w sprawie nakazu zaprzestania prowadzenia reklamy ww. apteki ogolnodostepnej, za pomoca plakatu,
na ktorym znajduje sie nastepujacy komunikat: ,[...] REALIZUJEMY RECEPTY ZE ZNIZKA
NFZ”, oraz natozenia kary pieni¢znej. W pismie tym poinformowano takze Strong (jej pelnomocnika),
ze w terminie siedmiu dni od dnia dorgczenia pisma moze — stosownie do tresci art. 10 § 1 K.p.a. —
przed wydaniem decyzji administracyjnej wypowiedzie¢ si¢ co do zebranych dowodow i materiatow
oraz zgloszonych zadan.

Strona nie skorzystata z ww. mozliwo$ci czynnego udziatu w prowadzonym postgpowaniu
administracyjnym przed wydaniem niniejszej decyzji.

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiu zwazyl, co nastepuje:



Zgodnie z art. 94a ust. 1 zd. pierwsze Prawa farmaceutycznego, zabroniona jest reklama aptek
i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego (art. 94a ust. 1 zd. drugie Prawa farmaceutycznego). Wojewodzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresie
dziatalno$ci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego (art. 94a ust. 2
Prawa farmaceutycznego). W razie stwierdzenia naruszenia przepisu ust. 1 lub la wojewodzki
inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy (art.
94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego).

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat wprowadzony do porzadku prawnego ustawg
z dnia 30 marca 2007 r. 0 zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektoérych innych
ustaw (Dz. U. Nr 75, poz. 492), na skutek implementacji — m.in. — dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004 r. (2004/27/WE). Sformutowany pierwotnie w jego tresci
zakaz dotyczyl reklamy dziatalnosci aptek lub punktéw aptecznych, skierowanej do publicznej
wiadomos$ci, ktéra w sposob bezposredni odnosi sie do produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych, lub produktow leczniczych lub
wyrobow medycznych o nazwie identycznej z nazwa produktéw leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na tych wykazach. Przepis ten zostal jednak zmieniony z dniem 1
stycznia 2012 r. (zob. art. 60 pkt 7 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekow, $rodkow
spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych; Dz. U. Nr 122,
poz. 696). Obecnie, tj. w dniu wydania niniejszej decyzji, art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
stanowi — jak juz wyzej wskazano — o zakazie reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Oznacza to, ze zakaz ten zostal rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek,
punktoéw aptecznych oraz — co wazne — ich dziatalnoséci. Spostrzec trzeba, ze w aktualnym w sprawie
stanie prawnym, tak samo jak przed dniem 1 stycznia 2012 r., brak jest definicji reklamy apteki i jej
dziatalnosci.

Positkujac si¢ definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stownikowych wskazaé trzeba,
ze za reklame uwaza si¢ kazde dziatanie majgce na celu zachgcenie potencjalnych klientow do zakupu
konkretnych towardéw lub do skorzystania z okreslonych ustug (np. Wielki Stownik Wyrazow Obcych,
pod red M. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003).

Oznacza to, ze reklama apteki i jej dziatalno$ci moze by¢ kazde dziatanie niezaleznie od
sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz srodkow uzytych do jego realizacji, jezeli jego celem jest
zwigkszenie sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych oferowanych w danej
aptece/zachecenie do skorzystania z ustug apteki. Reklama apteki moze polega¢ na dziataniu, ktore
bezposrednio nie bedzie ,,zachgca¢” do zakupu, ale bedzie przyczyni¢ si¢ do tego, aby pacjent
korzystat z ustug apteki (w przysztosci). Objecie zakazem ,kazdego dziatania” wylacza z tej
dyspozycji tylko jeden stan faktyczny, okre§lony w zdaniu drugim ust. 1 art. 94a Prawa

farmaceutycznego — kierowanie do publicznej wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy



apteki lub punktu aptecznego. Zakaz reklamy ma szeroki charakter i obejmuje swym zakresem kazdy
rodzaj reklamy, a tym takze reklame skojarzeniowa czy ukryta. Sad Najwyzszy wyrazit stanowisko,
iz: ,,powszechnie przyjmuje si¢, ze reklamg sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie
zawierajac w sobie elementow oceniajacych ani zachgcajacych do zakupu, moga jednak zostaé
przyjete przez ich odbiorcow jako zacheta do kupna. [...] Przy rozréznieniu informacji od reklamy
trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko
mnigej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujacego
przekazu oraz odbidr przekazu przez podmioty, do ktorych jest kierowany. Wypowiedz jest reklama,
gdy nad warstwa informacyjng przewaza zachgta do nabycia towaru — taki cel przy$wieca nadawcy
wypowiedzi i tak odbiera ja przecigtny odbiorca, do ktorego zostata skierowana. Wszelkie promocje,
w tym cenowe, sg reklamg towaru i firmy, ktéra ich dokonuje. Nie sg natomiast reklamg m.in. listy
cenowe, ktore zawierajg jedynie informacje o cenach towarow lub ustug i sa publikowane wylacznie
po to, by poda¢ do publicznej wiadomosci ceny okreslonych produktéw” (wyrok Sadu Najwyzszego z
dnia 2 pazdziernika 2007 r., Il CSK 289/07, Lex nr 307127).

Reklama apteki i jej dziatalno$ci moze przyjmowac roézne formy zachecania: poprzez ulotki,
foldery, plakaty, filmy, bannery czy gazetki temu stuzace, nie tylko wreczane przez farmaceutéw
klientom apteki, ale takze zachgcajace — poprzez Internet — do Kkorzystania z ustug programu
lojalnosciowego/rabatowego, ktory bioracym w nim udzial daje okreslone bonusy (korzysci w
szerokim tego stowa znaczeniu).

W kontek$cie niniejszej sprawy wskazaé nalezy jeszcze, ze zgodnie z art. 43 ust. 1 pkt 5
ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekow, Srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696 z pdzn. zm.), apteka w celu
realizacji $wiadczen objetych umowa na realizacje recept ma obowigzek zamiesci¢, w widocznym i
fatwo dostgpnym miejscu, informacje o zawarciu umowy na realizacj¢ recept oraz informacjg, o ktorej
mowa w art. 44 ust. 1. Stosownie do art. 44 ust. 1 ustawy o refundacji lekow, srodkoéw spozywczych
specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych, osoba wydajaca leki, srodki
spozywcze specjalnego przeznaczenia zywieniowego, wyroby medyczne objete refundacja ma
obowiazek poinformowaé §wiadczeniobiorce o mozliwosci nabycia leku objetego refundacjg, innego
niz lek przepisany na recepcie, o tej samej nazwie mi¢edzynarodowej, dawce, postaci farmaceutycznej,
ktora nie powoduje powstania réznic terapeutycznych, i o tym samym wskazaniu terapeutycznym,
ktorego cena detaliczna nie przekracza limitu finansowania ze $rodkoéw publicznych oraz ceny
detalicznej leku przepisanego na recepcie. Apteka ma obowigzek zapewni¢ dostgpnos¢ tego leku.
Zgodnie z zatacznikiem nr 2 do rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 8 grudnia 2011 r. w sprawie
ogblnych warunkéw umow na realizacj¢ recept oraz ramowego wzoru umowy na realizacje recept
(Dz.U. poz. 364), okreslajacym ramowy wzor umowy na wydawanie refundowanego leku, $rodka
spozywczego specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobu medycznego na recepte, podmiot

prowadzacy apteke jest zobowigzany do umieszczenia w aptece w widocznym i tatwo dostepnym



miejscu informacji o zawarciu umowy na realizacje recept, w szczegolnosci w formie widocznego z
zewnatrz znaku graficznego, wedlug wzoru okreslonego przez Prezesa Narodowego Funduszu
Zdrowia. Wzor ten okreslit Prezes Narodowego Funduszu Zdrowia zarzadzeniem nr 96/2007/BAG z
dnia 26 pazdziernika 2007 r. w sprawie systemu identyfikacji wizualnej Narodowego Funduszu
Zdrowia, zmienionym zarzadzeniem nr 58/2008/BAG z dnia 18 sierpnia 2008 r. i zarzadzeniem nr
47/2011/GPF z dnia 26 pazdziernika 2011 r. Wzor tablicy informacyjnej dla aptek zostat
zamieszczony na stronie Narodowego Funduszu Zdrowia (http://www.nfz.gov.pl). Informacja o
zawarciu umowy na realizacj¢ recept, wedle ww. wzoru, powinna mie¢ nast¢pujacg tresc: ,,NFZ
Narodowy Fundusz Zdrowia APTEKA POSIADA UMOWE NA REALIZACJE RECEPT
REFUNDOWANYCH?” (czcionka koloru niebieskiego, biate tto). Podmiot prowadzacy w. apteke ma
zawarta umowe na wydawanie refundowanego leku, srodka spozywczego specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobu medycznego na recepte.

Przechodzac do realiow rozpatrywanej sprawy stwierdzi¢ nalezy, ze wywieszenie plakatu, na
ktérym zamieszczono komunikat: ,.[...] REALIZUJEMY RECEPTY ZE ZNIZKA NFZ”, w oknie
ww. apteki od dnia ,,0koto” czerwca 2014 r. do nadal (jak wskazata Spodtka; zob. takze notatki
stuzbowe z dnia 8 stycznia 2015 r. i z dnia 14 stycznia 2015 r.) — stanowito niedozwolona reklame
ww. apteki i jej dzialalnosci, gdyz — w ocenie Organu — miato to przyciggnaé¢ konsumentow
(pacjentow) do tej apteki, po to by skorzystali oni z jej ustug, zakupili produkty lecznicze w
przedmiotowej aptece.

Przektadajac powyzsze rozwazania na stan niniejszej sprawy, nalezy stwierdzi¢, ze sam
komunikat o tresci, ,,[...] REALIZUJIEMY RECEPTY ZE ZNIZKA NFZ”, niezgodny z ww. wzorem
informacji o zawarciu umowy na realizacj¢ recept, bez watpienia stanowi zachete do zakupu
produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych w danej aptece (dostgpnych na receptg), ktorej
przyswieca zamiar przyciagnigcia potencjalnych klientow. Ww. komunikat nie jest w istocie
informacjg o zawarciu umowy na realizacje recept i ma na celu zasugerowanie, ze wWw. aptece sa
sprzedawane produkty ,,ze znizkag NFZ”, ktorej tenze nie udziela. Narodowy Fundusz Zdrowia
bowiem ,,jedynie” refunduje ceny lekow, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywie-
niowego oraz wyrobow medycznych, wydanych na recepte zrealizowang zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa oraz postanowieniami umowy na wydawanie refundowanego leku, s$rodka
spozywczego specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobu medycznego na recepte, czyli
zwraca cze¢$¢ lub cato$¢ poniesionych przez podmiot prowadzacy apteke kosztow na zakup produktow
leczniczych i wyrobow medycznych. Ww. komunikat ten nie stanowi rowniez informacji o lokalizacji
I godzinach pracy apteki, ani informacji, o ktérej mowa w art. 44 ust. 1 ustawy o refundacji lekow,
srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow medycznych. Dodac¢
trzeba, ze tlo plakatu jest koloru czerwonego i niewatpliwie zwraca uwage przechodniow, a zwrot ,,ZE
ZNIZKA NFZ” zostal wyeksponowany poprzez zastosowanie wigkszej czcionki. Argumentem na to,

iz ww. plakat stanowi reklame jest takze to, ze w aptece znajduje si¢ informacja o zawarciu umowy na



realizacje recept o treSci zgodnej z ww. wzorem (,,NFZ Narodowy Fundusz Zdrowia APTEKA
POSIADA UMOWE NA REALIZACJE RECEPT REFUNDOWANYCH”). Nie mozna zatem si¢
zgodzi¢ z twierdzeniem Strony, ze przedmiotowy plakat ,,ma charakter czysto informacyjny i zawiera
wylacznie wymagang ustawowo tres¢”. W ocenie Organu, opisane wyzej dzialanie Spotki ma
charakter celowego dziatania zmierzajacego do obejscia normy zawartej w art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego. Na temat granicy pomigdzy informacja, a reklama wypowiedzial si¢ Sad
Najwyzszy w ww. powolanym wyroku z 2 pazdziernika 2007 r., Il CSK 289/07: ,,Przy rozr6znieniu
informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu
reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zach¢ta do kupna towaru, ale i faktyczne
intencje podmiotu dokonujacego przekazu oraz odbidr przekazu przez podmioty, do ktorych jest
kierowany. Wypowiedz jest reklama, gdy nad warstwa informacyjna przewaza zacheta do nabycia
towaru — taki cel przySwieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera ja przecietny odbiorca, do ktorego
zostata skierowana”. W ocenie Organu, dla przecietnej osoby, ktéra zapoznala si¢ z przedmiotowym
plakatem, oczywistym byto, iz jego ma na celu zachgcenie jej do dokonania zakupow w ww. aptece.

Dodac trzeba, ze plakat jest forma reklamy. Mozna go stosowa¢ zard6wno w pomieszczeniach
zamknietych, jak i na otwartych przestrzeniach. Plakat moze w tatwy sposob zacheci¢ przypadkowego
przechodnia do ,,odwiedzenia” reklamowanego miejsca, zwlaszcza gdy miejsce, gdzie znajduje sig
plakat jest zlokalizowane przy ulicy o duzym natezeniu ruchu samochodowego i pieszego.

Powyzsze pozwala na stwierdzenie, majac na uwadze zebrany materiat dowodowy, ze Strona
naruszyla zakaz reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Stosownie do art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego, decyzji, o ktérej mowa w ust. 3, nadaje
si¢ rygor natychmiastowej wykonalnosci, dlatego pkt. I rozstrzygnigcia nadano rygor natychmiastowej
wykonalnosci (zob. pkt III rozstrzygnigcia).

Wedtug art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego, karze pieni¢znej w wysokosci do
50000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego,
placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pienigzng, okreslong w ust. 1, naktada
wojewodzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji (art. 129b ust. 2 Prawa farmaceutycznego).
Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia si¢ w szczegdlno$ci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisOw ustawy, atakze uprzednie naruszenie przepisow (art. 129b ust. 2 Prawa
farmaceutycznego). Oznacza to, ze wymiar kary jest §ciSle uzalezniony od ustalen faktycznych
zwigzanych z naruszeniem zakazu reklamy apteki i jej dziatalno$ci; jest bezposrednig konsekwencja
tych ustalen. Kary pieni¢zne uiszcza si¢ w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stala si¢
ostateczna. Od kary pieni¢znej nieuiszczonej w terminie nalicza si¢ odsetki ustawowe (art. 129b ust. 4
Prawa farmaceutycznego). Egzekucja kary pieni¢znej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie
przepis6w o postgpowaniu egzekucyjnym w administracji (art. 129b ust. 5 Prawa farmaceutycznego).

Kara pieni¢zna, o ktorej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego, jest sankcja

administracyjng za popehienie deliktu administracyjnego, a zatem Kkara ta jest wynikiem nielegalnych



dziatan. Odpowiedzialno$¢ zagrozona karg pieniezng jest tzw. odpowiedzialno$cia obiektywna, a nie
na zasadzie winy. Innymi slowy, odpowiedzialnos$¢ ta uzalezniona jest od obiektywnego naruszenia
normy zakazujgcej prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci, a nie od jednej z form winy w
rozumieniu prawa cywilnego czy karnego. Nie mozna zapomina¢ tez o celu tej kary. Nie jest ona
wylacznie automatyczng konsekwencja naruszenia prawa w przesztosci, ma tez ona oddziatywa¢ na
zachowania w przysztosci, ,,przymuszajac” niejako do przestrzegania zakazu, o ktorym w art. 94a
ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Celem kary pieni¢znej jest zagwarantowanie zgodnego z prawem
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej polegajacej na prowadzeniu apteki ogdlnodostepnej. Kara
pieni¢zna stanowigca konsekwencj¢ nieprzestrzegania zakazu prowadzenia reklamy aptek i ich
dzialalno$ci ma na celu zapobieganie ewentualnym kolejnym naruszeniom w tym zakresie, dlatego
zamiarem ustawodawcy bylo nadanie karze pienig¢znej, o ktorej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, charakteru obligatoryjnego. Uzycie w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego
sformutowania ,,karze pieni¢znej [...] podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame
apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dzialalno$ci” zobowiazuje
uprawniony organ do nalozenia takiej kary w kazdym przypadku ustalenia, ze doszlo do naruszenia
tego zakazu. Organ ma jedynie mozliwo$¢ miarkowania wysokosci kary.

Co warte podkreslenia, obowiazek poniesienia ujemnych konsekwencji finansowych za
popetniony delikt administracyjny jest niezalezny od obowiazku zaprzestania reklamy aptek (-i) i ich
(jej) dziatalno$ci. Gdyby bowiem uzna¢, ze kara pieni¢zna, o ktérej mowa w art. 129b Prawa
farmaceutycznego, moze by¢ wymierzona wylacznie dopoty, dopoki naruszenie nie zostato usunigte,
wowczas sankcja nie bylaby ani skuteczna, ani tym bardziej odstraszajaca. Analiza tresci art. 129b
Prawa farmaceutycznego prowadzi do wniosku, ze artykut ten nie przewiduje zadnych okoliczno$ci
faktycznych, ktore upowazniatyby wojewoddzkiego inspektora farmaceutycznego do odstapienia od
nalozenia kary pieni¢znej w przypadku stwierdzenia, Zze naruszenie art. 94a Prawa farmaceutycznego
miato miejsce, nawet jesli apteka od naruszenia tego juz odstapita.

Biorgc pod uwagg:

— forme reklamy — uwzgledniajac jej istote i zalety,

— okres trwania reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci — ,,wywieszka z informacjg «[...]
realizujemy recepty ze znizka NFZ» zostata umieszczona w witrynie apteki okoto czerwca 2014 roku
[...]i nadal znajduje si¢ w witrynie apteki” (odpowiedz Strony z dnia 5 stycznia 2015 r. na pismo z
dnia 22 grudnia 2014 r.),

— miejsce wywieszenia plakatu, ktore jest widoczne dla przechodniow i tatwo dostgpne —
witryna apteki,

— tre$¢ komunikatu zamieszczonego na plakacie,

— ze plakat nie zostat usunigty, mimo wszcze¢cia niniejszego postgpowania administracyjnego,



— ze Strona powinna (obowigzana jest) zna¢ obowigzujace przepisy prawa, w tym ustawe —
Prawo farmaceutyczne i zawarty w tym akcie normatywnym przepis stanowigcy o zakazie
prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci, i je stosowac/przestrzegac,

— ze Strona nie naruszyta uprzednio przepisow, o ktoérych mowa w art. 129a ust. 2 Prawa
farmaceutycznego,

stwierdzi¢ nalezy, ze natozona kara pieni¢zna — w kwocie 5000,00 zt — jest adekwatna do
okresu, stopnia oraz okolicznosci prowadzenia reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci. Kara w
wysokosci okreslonej w rozstrzygnigciu, w ocenie Organu, spetni takze swoj skutek prewencyjny.

Kare¢ pieni¢zng nalezy ui$ci¢ w terminie 7 dni od dnia uostatecznienia si¢ decyzji na konto
wskazane w rozstrzygnigciu.

Majac powyzsze na uwadze nalezato orzec, jak na wstepie.

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiu, poza rozstrzygnigciem,
informuje, ze niewykonanie pkt. I rozstrzygnigcia niniejszej decyzji, ktéremu nadano rygor
natychmiastowej wykonalnosci (pkt III rozstrzygnigcia), stosownie do art. 103 ust. 2 pkt 5 Prawa

farmaceutycznego, skutkowa¢ moze cotnigciem Spodtce zezwolenia na prowadzenie apteki.
Pouczenie:
Od niniejszej decyzji Stronie przystuguje prawo wniesienia odwotania do Glownego

Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Dolnoslaskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu, w terminie 14 dni od dnia dorgczenia decyzji.

Otrzymuije:
[...]



