DOLNOSL ASKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
WE WROCLAWIU

Wroctaw, dnia 10 kwietnia 2014 r.
WIF-WR-1.8523.90.2013

DECYZJA

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawu

I. na podstawie art. 105 § 1 ustawy z dnia 14 cezard960 r. — Kodeks pggiowania administracyjnego
(Dz.U. z 2013 r. poz. 267),

umarza posepowanie administracyjne w czsci dotyczace] nakazania Spotce [...] zaprzestania
prowadzenia reklamy nasgpujacych aptek: [...] i ich dziatalndci — za pomo@ gazetki reklamowej

oznaczonej logo [...];

Il. na podstawie art. 129b ust. 1-2 i 4 ustawy mdhwrzénia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz.U. z 2008
r. Nr 45, poz. 271 z gd. zm.), art. 104 oraz art. 107 8§ 1 i 8§ 3 Kodekssigpowania administracyjnego,

naklada kare pieniezna na Spétke [...] za prowadzenie reklamy nas¢pujacych aptek ogoélnodostpnych:
[...] i ich dziatalnosci — za pomoa@ gazetki reklamowej oznaczonej logo [...], w kwocie 8000,00 zt
(stownie zlotych: osiemnécie tysiecy), ktéra nalezy wpftaci¢ na konto Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego we Wroctawiu, Pl. Powstecow Warszawy 1, 50-153 Wroctaw, nr 37 10101674 0070
4122 3100 0000, w terminie 7 dni od dnia uostatedenia sie decyz;ji.

UZASADNIENIE

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny Dofhgskiemu przekazat Wojewddzkiemu Inspektorowi
Farmaceutycznemu we Wroctawiu informaciotyczca ,rozpowszechniania w aptekach na terenie calego
kraju gazetek...] do rozpatrzenia zgodnie z kompetencjami” wraz a&gpzetki z marca 2012 r.

Dolnaoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiismem z dnia 14 pdziernika
2013 r. (WIF-WR-1.8523.90.2013), na podstawie &f. 8§ 4 K.p.a., zawiadomit Sp@H...] wszczciu,
z urzdu, posgpowania administracyjnego w przedmiocie nakazu zegiania prowadzenia reklamy
nastpujacych apteki...] i ich dziatalngci — za pomog gazetki reklamowej oznaczonej lo§o.] — oraz

natazenia kary pieniznej.



W toku posgpowania przed Dolribgskim Wojewddzkim Inspektorem Farmaceutycznym we
Wroctawiu Strona przedstawita stanowisk@e nie naruszyla zakazu prowadzenia reklamy aptédh i
dzialalngci. Zaznaczyla,ze kwestionowane gazetki stangwieklane produktow leczniczych i innych
produktow, prowadzan na zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych, w rozurieart. 2 pkt 24 Prawa
farmaceutycznego. Spotka nie przedstawita wszystkiateriatow, o ktére wzywat Organ, uzasadtidpkie
dziatanie tymze nie jest w ich posiadaniu.

Spotka wniosta 0 umorzenie przedmiotowego gusivania administracyjnego.

Dolnacslaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiismem z dnia 18 marca 2014 r.
(WIF-WR-1.8523.90.2013), zawiadomit St zaka@czeniu postpowania wyjaniajacego w przedmiocie
nakazu zaprzestania prowadzenia reklamy ww. aptiek idziatalndci — za pomog gazetki reklamowej
oznaczonej logq...] — oraz natgenia kary pieriznej. W pimie tym poinformowano tale Strom, ze w
terminie siedmiu dni od dnia dgizenia niniejszego pisma Strona (jej przedstawloielpetnomocnik) maze
— stosownie do téei art. 10 § 1 K.p.a. — przed wydaniem decyzji adstiacyjnej wypowiedzie sic co do
zebranych dowodow i materiatéw oraz zgtoszonygdai.

Strona nie skorzystata z ww. wmiovosci czynnego udzialu w prowadzonym pgmiwaniu
administracyjnym przed wydaniem niniejszej decyz;ji.

Dolnaslgski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawaivazyt, co nastpuje:

Zgodnie z art. 94a ust. 1 zd. pierwsze Prawa fagmigcznego, zabroniona jest reklama aptek i
punktéw aptecznych oraz ich dziatadnb Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacjgbdzinach pracy
apteki lub punktu aptecznego (art. 94a ust. 1 rdgid Prawa farmaceutycznego). Wojewddzki inspektor
farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzegapieapiséw ustawy w zakresie dziataloioreklamowej
aptek, punktow aptecznych i placowek obrotu pozsaptego (art. 94a ust. 2 Prawa farmaceutycznego).
W razie stwierdzenia naruszenia przepisu ust. 1ltwojewddzki inspektor farmaceutyczny nakazuje, w
drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiéanak (art. 94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego).

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostatwgatpony do pordku prawnego ustayz dnia
30 marca 2007 r. o zmianie ustawy — Prawo farmgcené oraz o zmianie niektérych innych ustaw (Dz. U
Nr 75, poz. 492), na skutek implementacji — m.idyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady z driia 3
marca 2004 r. (2004/27/WE). Sformutowany pierwotwigego tréci zakaz dotyczyt reklamy dziatalfm
aptek lub punktéw aptecznych, skierowanej do pabb¢wiadoméci, ktéra w sposéb bezp@dni odnosi si
do produktow leczniczych lub wyrobow medycznych esaczonych na wykazach lekow refundowanych, lub
produktow leczniczych lub wyroboéw medycznych o nigzidentycznej z nazgvproduktow leczniczych lub
wyrobéw medycznych umieszczonych na tych wykaz&stepis ten zostat jednak zmieniony z dniem 1
stycznia 2012 r. (zob. art. 60 pkt 7 ustawy z ditanaja 2011 r. o refundacji leko¥wodkow spaywczych
specjalnego przeznaczemavieniowego oraz wyroboéw medycznych; Dz. U. Nr 1@8z. 696). Obecnie, tj.
w dniu wydania niniejszej decyzji, art. 94a usPrawa farmaceutycznego stanowi — jak\wzej wskazano
— 0 zakazie reklamy aptek i punktow aptecznych achzdziatalndci. Oznacza toze zakaz ten zostat

rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptplanktéw aptecznych oraz — coama — ich dziatalngi.



Spostrzec trzebae w aktualnym w sprawie stanie prawnym, tak sarkgpjaed dniem 1 stycznia 2012 r.,
brak jest definicji reklamy apteki i jej dziataléw.

Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stakowych wskaza trzeba,ze za
reklame uwaza sk kazde dziatanie mage na celu zaelezenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych
towarow lub do skorzystania z oklenych ustug (npWielki Stownik Wyrazéw Obcychod red M. Baki,
wyd. PWN, Warszawa 2003).

Oznacza toze reklam apteki i jej dziatalnéci maze by kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomaci, niezaleénie od sposobu i metody jego przeprowadzenia @@kow wytych do jego realizacji,
jezeli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktéw leczniczych i wyrob6éw medycznych ofeemych w
danej aptece/zagcbenie do korzystania z ustug apteki. Reklama aptedde polegé na dziataniu, ktére
bezpgrednio nie bdzie ,zackcat” do zakupu, ale §mlzie przyczynt sie do tego, aby pacjent korzystat z
ustug apteki (w przyszéei) czy budowa dobr opinic 0 danym podmiocie (aptece). @t zakazem
.kazdego dziatania” wyicza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktycznyreslony w zdaniu drugim ust. 1
art. 94a Prawa farmaceutycznego — kierowanie déqamej wiadomdci informacji o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego. Zakaz reklarayszeroki charakter i obejmuje swym zakreseutdka
rodzaj reklamy, a tym teke reklang skojarzeniow czy ukry. Reklama apteki i jej dzialalda moze
przyjmowa rozne formy zacbcania. §d Najwyzszy wyrazit stanowiskoyzi ,powszechnie przyjmuje size
reklamy 53 wszelkie formy przekazu, w tym tak takie, ktére nie zawiekgj w sobie elementéw oceniajych
ani zaclkcajcych do zakupu, magednak zostaprzyjete przez ich odbiorcéw jako zagth do kupna. [...]
Przy rozrénieniu informacji od reklamy trzeba ndiena wzgédzie, ze podstawowym wyznacznikiem
przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub b#&jdwyrazna zachta do kupna towaru, ale i faktyczne
intencje podmiotu dokonafego przekazu oraz odbidr przekazu przez podmimyktorych jest kierowany.
Wypowied: jest reklam, gdy nad warstw informacyjra przewaa zackta do nabycia towaru — taki cel
przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera przecétny odbiorca, do ktérego zostata skierowana.
Wszelkie promocje, w tym cenowe, eklamy towaru i firmy, ktéra ich dokonuje. Nig :iatomiast reklam
m.in. listy cenowe, ktére zawiesajedynie informagj o cenach towaréw lub ustug i gublikowane
wytacznie po to, by poda do publicznej wiadomii ceny okrélonych produktow” (wyrok $du
Najwyzszego z dnia 2 gdziernika 2007 r., Il CSK 289/07, Lex nr 307127).

Przechodzc do realiow rozpatrywanej sprawy stwiekdnialezry, ze rozpowszechniane przez Spotk
gazetek reklamowych oznaczonych Idgo] — w okresie po pierwszym stycznia 2012 r. dédagernika
2012 r. — do skrzynek pocztowych odbiorcow indyveilthych (konsumentéw), zawiegaych informacje o
cenach wybranych produktow leczniczych, suplementdiety oraz innego asortymentu, stanowito
niedozwolon reklane sieci aptek dziatlagych pod nazw|...] , gdyz gazetki te miaty na celu zagtenie do
zakupu w tych aptekach produktéw, wymienionych veeajkach, po oki&onych cenach. Gazetki byly
wydawane w cyklach miegiznych. Ich dystrybucja — jak zaznaczyla Stronarakdie posipowania
administracyjnego — nie ma juobecnie miejsca — ,[...] od pdziernika 2012 r. Spoélka zakczyla

catkowicie wydawanie materialu w ksztalcie Mataridkeklamowego, w stosunku do ktérego toczy si



postpowanie” (pismo Spotki z dnia 22 mziernika 2013 r.). Spétka przestata Organowi dazémateriat
reklamowy) z padziernika 2012 r.

Spoétka — w toku pogpowania administracyjnego prowadzonego przez Orgapodnosita,ze
kwestionowane gazetki stanawreklane produktow leczniczych i innych produktéw, prowadgzona
Zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych, w rozumienitt & pkt 24 Prawa farmaceutycznego. Cozneg
zawarcie uméw z podmiotami odpowiedzialnymi na padeenie reklamy produktu leczniczego nie
przegdza o braku madiwosci prowadzenia jednoczesnej reklamy apteddzbjej dziatalngci (zob. w tym
kontelécie powotany wyej wyrok Sdu Najwyzszego z dnia 2 pdziernika 2007 r., Il CSK 289/07). W
ocenie Dolnélaskiego Wojewoddzkiego Inspektora FarmaceutycznegoMrectawiu, Spotka — przy okazji
prowadzenia reklamy produktow leczniczych na zlec@odmiotow odpowiedzialnych — prowadzita rownie
reklane aptek ogélnodogpnych, w tym wskazanych w pkt. 2 rozstrzygna, oraz ich dziatalnei, przez
informowanie potencjalnych pacjentow o #iwosci zakupu wskazanych produktow w aptekach
dziatapcych pod nazw [...]. Nieumieszczenie w rozpowszechnianych gazetkachséd aptek oraz ich
petnej nazwy stanowi — zdaniem Organu — prdbefcia ustawowego zakazu reklamy aptek i ich
dziatalngci, przy jednoczesnym ich takim skonstruowaniu ozastosowanej takiej szacie graficznej, by
pacjenci mogli bez problemu zidentyfikotyaw jakich aptekach magnaby reklamowane produkty
lecznicze i pozostaly daginy w nich asortyment. Ocenze gazetki reklamowe oznaczone loga] s
jedynie reklam produktéw leczniczych i innych deginych w aptekach bylaby nieprawidiowa i painia. W
taki sam sposéb dziatanie Spotki zakwalifikowat W&ANarszawie — wyrok z dnia 2 fdziernika 2013 r.,
VI SA/Wa 1193/13. W powotanym wyroku stwierdzono pdnktu widzenia marketingowego reklamowanie
pod szyldem k..]» produktow farmaceutycznych i innych produktownazzanie produktéw znakiem
«...]», a take prowadzenie pod tym szyldem aptek <eby¢ uzasadnione strategiynkows i pozadane ze
wzgledu na zaktadane cele grupy niemniej jednak w tal§igjaciji reklama produktow, ktéra odwotuje €b
szyldu pod ktorym dziataj apteki wskazuje na mitiwos¢ zakupu reklamowanych produktow w tych
aptekach, a zatem stanowi ich rektdm

Podkrdlania jeszcze wymagae powszechne jest zjawisko wydawania przez siquiloae gazetek
reklamowych zadftajgcych do zakupu wskazanych w nich produktéw w pra@eagch przez nie
placowkach handlowych za okltene, promocyjne ceny. Taki instrument zostat r@krdastosowany przez
Spotlke, ktéra podajc w kwestionowanych gazetkach #iwos¢ zakupu produktéw leczniczych i wyrobow
medycznych za okgéne ceny uyta logo [...], ktérym postugyj sie réwniez apteki wchodzce w skiad
grupy kapitatowej, do ktérej nalg podmioty posiadafe zezwolenia na prowadzenie aptek
ogoélnodostpnych[...] oraz Spotka (zob. pismo Spotki z dnia 22qmernika 2013 r.). Zatem dla pacjentow
swiadomych funkcjonowania aptek postuggych sk logo[...] gazetki te stanowily ich reklagna faktu tego
nie zmienia ani brak pelnych nazw tych aptek, aniadreséw ich lokalizacji. Takkonstatag uzasadnia
sposOb rozpowszechniania gazetek reklamowychabjmod uwag ich adresatéw.

Nalezy rowniez — w analizowanym kontékie — zwréct uwag na r&nice pomidzy gazetkami

wydanymi przez Spolkw stanie prawnym sprzed 1 stycznia 2012 r., a kamswanymi w niniejszym



postpowaniu. Ranica ta polega na usygiu z tych ostatnich adresow aptek, w ktérych pagjenog
zakupt wskazane w nich produkty (zob. w tym zakresie piSpo6tki z dnia 3 marca 2014 r.), co potwierdza
stwierdzenieze intency Strony byto reklamowanie aptek postugmyjch sé logo[...] i ich dziatalndci, a w
istocie kontunuowanie reklamy (por. wyrok WSA w \8zawie z dnia 2 gaziernika 2013 r., VI SA/Wa
1193/13).

Odwotywanie s} przez Spotk do wyktadni systemowej przez przywotanie legabiedinicji reklamy
wyrobdéw tytoniowych oraz definicji reklamy napoj@ikoholowych jest nieuzasadnione, gdyakaz reklamy
aptek i ich dziatalngci ma charakter szeroki i swym zakresem obejmujedkaodzaj reklamy, w tym
rowniez zakaz reklamy skojarzeniowej (jakzjwyzej wskazano). Przedstawiona w tym zakresie przékgp
argumentacjawiadczy moze o tym,ze w istocie przyznaje onaz wydawane przez gigazetki miaty
charakter reklamy aptek, ahgtylko” reklamy skojarzeniowe;.

Powyzsze pozwala na stwierdzenigs Strona naruszyta zakaz reklamy aptek i ich dnedai. W
tym kontekicie warto jeszcze dodaze powysze stanowisko potwierdza fek fakt, ze r&ne podmioty
przesytaty do organow inspekcji farmaceutycznejetidzopatrzone log...] wraz z informagj, ze — w ich
ocenie — jest to reklama aptek] .

Organ, w zwizku z informacy przekazas przez Stros, ze ,,0d padziernika 2012 r. [...] zakxzyta
catkowicie wydawanie materialu w ksztalcie Mataridkeklamowego, w stosunku do ktérego toczy si
postpowanie”, postanowit — uwzediniajgc okoliczndci tej sprawy — umorzypostpowanie administracyjne
W czesci dotyczcej nakazania Spoéfce zaprzestania prowadzeniamglidav. aptek i ich dziatalriai (pkt |
rozstrzygngcia), gdy: nie mana nakazé& zaprzestania prowadzenia reklamy ww. aptek i iziatdingci,
jesli Strona sama zaprzestata prowadzenia takiej mklarzed wydaniem decyzji przez Organ.

Wedtug art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutyczneg@ekprenéznej w wysokaéci do 50000 ziotych
podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadkiarme apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu
pozaaptecznego oraz ich dziatacio Karg pienizng, okreslong w ust. 1, naklada wojewodzki inspektor
farmaceutyczny w drodze decyzji (art. 129b ustr@aR farmaceutycznego). Przy ustalaniu wysok&ary
uwzgkdnia s¢ w szczegdlnéci okres, stopig oraz okolicznéci naruszenia przepisOw ustawy, azak
uprzednie naruszenie przepiséw (art. 129b ustagv&ifarmaceutycznego). Oznaczaz® wymiar kary jest
scisle uzaleniony od ustaté faktycznych zwiazanych z naruszeniem zakazu reklamy apteki i jegtancici;
jest bezpé&redni konsekweng tych ustalé. Kary piengzne uiszcza giw terminie 7 dni od dnia, w ktérym
decyzja stala siostateczna. Od kary pietnej nieuiszczonej w terminie nalicza; sidsetki ustawowe (art.
129b ust. 4 Prawa farmaceutycznego). Egzekucja pigrycznej wraz z odsetkami za zwiplhastpuje w
trybie przepiséw o pogbowaniu egzekucyjnym w administracji (art. 129h 6dPrawa farmaceutycznego).

Kara piengzna, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa farmgoeunego, jest sankg
administracyjp za popetnienie deliktu administracyjnego, a zalkana ta jest wynikiem nielegalnych dziata
Odpowiedzialné¢ zagrazona kag pienkzng jest tzw. odpowiedzialrégig obiektywry, a nie na zasadzie winy.
Innymi stowy, odpowiedzialnd ta uzaleniona jest od obiektywnego naruszenia normy zakaejj

prowadzenia reklamy aptek i ich dziatadoi a nie od jednej z form winy w rozumieniu pragyavilnego czy



karnego. Nie m&zna zapominatez o celu tej kary. Nie jest ona wagiznie automatycznkonsekwengj
naruszenia prawa w przesgg ma te ona oddzialyw& na zachowania w przys#m, ,przymuszajc”
niejako do przestrzegania zakazu, o ktéorym w & @st. 1 Prawa farmaceutycznego. Celem kary ¢rieej
jest zagwarantowanie zgodnego z prawem prowadzkiiasalndgci gospodarczej polegaiej na prowadzeniu
apteki ogolnodogpnej. Kara pienrizna stanowjca konsekwenegj nieprzestrzegania zakazu prowadzenia
reklamy aptek i ich dziataldoi ma na celu zapobieganie ewentualnym kolejnynusmemiom w tym
zakresie, dlatego zamiarem ustawodawcy byto nadearize pienjznej, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1
Prawa farmaceutycznego, charakteru obligatoryjnétiycie w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego
sformutowania ,karze pieainej [...] podlega ten kto wbrew przepisom art. 94awadzi reklam apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznegpioh dziatalnéci” zobowigzuje uprawniony organ do
natazenia takiej kary w kadym przypadku ustaleniae doszto do naruszenia tego zakazu. Organ ma gdyni
mozliwos¢ miarkowania wysoki kary.

Co warte podkrdenia, obowazek poniesienia ujemnych konsekwencji finansowyahpapetniony
delikt administracyjny jest niezaiey od obowizku zaprzestania reklamy aptek (-i) i ich (jej)adalncci.
Gdyby bowiem uzng ze kara pienizna, o ktdrej] mowa w 129b Prawa farmaceutycznegozemmg
wymierzona wydcznie dopoéty, dopdki naruszenie nie zostato ugeniwéwczas sankcja nie bylaby ani
skuteczna, ani tym bardziej odstrageaj Wskazéa trzeba,ze umorzenie pogbowania administracyjnego w
czesci dotycacej nalaenia kary pieriznej, pomimo stwierdzenia naruszenia art. 94a ustPrawa
farmaceutycznego, prowadzitoby do skutkéw nielimg/ch do zaakceptowania z punktu widzenia zasad
praworzdnego pastwa, poniewa podwaatoby skuteczn&d systemu prawa (zob. w tym zakresie wyrok
Wojewodzkiego du Administracyjnego w Warszawie z dnia 20 grud2édl r., VII SA/Wa 2100/11,
http://orzeczenia.nsa.gov)pl

Umorzenie pospowania administracyjnego w ¢zi dotyczcej nakazania Spoice zaprzestania
prowadzenia reklamy, mgj na uwadze powgze, nie stoi zatem na przeszkodzie feau na Strog kary
pienkznej za prowadzenie reklamy. W tym miejscu wskazalery, rozstrzygngcie dotycace nataenia kary
pieniznej obejmuje jederaie aptek, gd¥ w toku posgpowania ustalonaze apteki -{...] — w okresie od
dnia 1 stycznia 2012 r. do dnia 31zgaiernika 2012 r. nie funkcjonowaty lub nie miatynazwie stowq...]
(zob., m.in., pismo Spéiki z dnia 3 marca 2014 W).odniesieniu do wskazanych w tym akapicie aptek
Spotka nie prowadzita ich reklamy i ich dziataiob

W tym miejscu wskaza trzeba jeszczeze Wojewodzki §d Administracyjny w Warszawie,
wyrokiem z dnia 27 czerwca 2013 r., VI SA/Wa 456/d8dalit skarg na decyzj Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego utrzymgy w mocy decyzj organu pierwszej instancji, kibumorzono pogpowanie w
sprawie naruszenia art. 94a ust. 1 Prawa farmacegygo i jednocZaie nalazono kae pienkzng.

Biorac pod uwag:

— okres trwania reklamy wskazanych w pkt. 2 rogsinicia aptek i ich dziatalniwi (do padziernika
2012 r.),



— forme reklamy — rozpowszechnianie gazetek reklamowysh gkutecznym i niedrogim sposobem
na dotarcie z ofegtbezpdrednio do zainteresowanych o0sdb, szczegoélnie popviaciwy wybor lokalizacii,

w ktorej gazetki bdg trafiac do skrzynek pocztowych; forma ta ma — w oceniea@uog— stosunkowo bardzo
duwzy wptyw na wybér miejsca dokonania zakupu produktu,

— sposoOb rozpowszechniania gazetek — gazetki reklentyly rozpowszechniane w taki sposob, aby
dotarly do jak najwikszej grupy potencjalnych klientéw,

— cykliczna¢ prowadzonej do paziernika 2012 r. reklamy,

— ze kara pienizna jest nakladana na Spéikz uwagi na prowadzenie reklamy g@denastu aptek
dziatapcych na terenie wojewddztwa dofgskiego i ich dziatalnéxi,

— ze Strona powinna (obow#ana jest) zriaobowkzujace przepisy prawa, w tym ustaw Prawo
farmaceutyczne i zawarty w tym akcie normatywnyrmepis stanovgcy o zakazie prowadzenia reklamy
apteki i jej dziatalnéci, i je stosowé&/przestrzegs

stwierdzt nalezy, ze nat@ona kara piegizna — w kwocie 18000,00 zt — jest adekwatna do akres
stopnia oraz okoliczrsei prowadzenia reklamy ww. aptek. Kara w wysakookrelonej w pkt. I
rozstrzygngcia, w ocenie Organu, speni takswoj skutek prewencyjny.

Kare pieniezna nalezry uisci¢c w terminie 7 dni od dnia uostatecznienia @éecyzji na konto wskazane
w pkt. Il rozstrzygngcia.

Zaznaczy trzeba, w kontedcie stanowiska Spétki wyranego w trakcie pogbowania (zob. pismo z
dnia 3 marca 2014 r.}e kara pienizna nal@aona niniejsz decyzj jest sankej za prowadzenie reklamy ww.
aptek dzialajcych na terenie wojewddztwa dolhgskiego (zob. pkt 2 rozstrzygmia), a tym samym
wydanie decyzji przez Mazowieckiego Wojewddzkiegspektora Farmaceutycznego w Warszawie z dnia
[...], nie uniemdaliwia nalazenia kary pieriznej na Spétk przez Dolnélagskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu. Mazowiecki Wojewddizkpektor Farmaceutyczny w Warszawie, wbrew
twierdzeniom Spoiki, nie rozstrzygat sprawy, w lgidprocedowat Organ. WSA w Warszawie — w wyroku z
dnia 2 padziernika 2013 r., VI SA/Wa 1193/13 — uznak Spotka mee by strory postpowania
administracyjnego w sprawie zaprzestania prowadzerklamy aptek i ich dziataléa oraz natéenia kary
pienkzne;.

Majac powyzsze na uwadze néakgo orzec, jak na wgbie.

Pouczenie:
Od niniejszej decyzji Stronie przystuguje prawo @gienia odwotania do Gtéwnego Inspektora

Farmaceutycznego, za fpednictwem Dolnélagskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego we
Wroctawiu, w terminie 14 dni od dnia dgzenia decyzji.

Otrzymuije: [...]



