DOLNOSL ASKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
WE WROCLAWIU

Wroctaw, dnia 29 sierpnia 2014 r.
WIF-WR-1.8523.58.2014

DECYZJA

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawu

na podstawie art. 129b ust. 1-2 i 4, w zziau z art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrea 2001 r. —
Prawo farmaceutyczne (Dz.U. z 2008 r. Nr 45, p@4. 2 pGn. zm.), art. 104 oraz art. 1078 1i 8 3
ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. — Kodeks ggmstrania administracyjnego (Dz.U. z 2013 r. poz.
267 z pén. zm.),

naklada kare pieniezng na [...] z siedzily [...] za prowadzenie reklamy apteki ogélnodogpnej o

nazwie [...] potazonej [...] i jej dziatalnosci, za pomo@ gazetki [...] dystrybuowanej w ww.

aptece w kwietniu 2014 r. wraz z dejczonym do niej wycagiem z cennika [...], w kwocie
4000,00 zt (stownie ziotych: cztery tygce), ktéra nalezy wptaci¢é na konto Wojewodzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego we Wroctawiu, Pl. Postancéw Warszawy 1, 50-153 Wroctaw,
nr 37 10101674 0070 4122 3100 0000, w terminie 7 dd dnia uostatecznienia i decyzji.

UZASADNIENIE

Dolncélgski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawpismem z dnia 9 lipca
2014 r. (WIF-WR-1.8523.58.2014), na podstawie @it.§ 4 K.p.a., zawiadomit..] z siedzih [...] 0
wszczciu, z urzdu, posgpowania administracyjnego w sprawie r@oia kary pieriznej za
prowadzenie reklamy apteki ogélnodgstej o nazwie[...] potazonej [...] i jej dziatalndci, za
pomog gazetki[...] dystrybuowanej w ww. aptece w kwietniu 2014 r. zveadohczonym do niej
wyciaggiem z cennika...].

W toku posgpowania prowadzonego przez Ddihgskiego Wojewoddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu Spotka ¢leaj stanowisko w sprawie, wskazoj m.in., ze
kwestionowana gazetka byta dystrybuowana jedynenatz apteki, a nie poza aptglka skoro tak,
to — zdaniem Spotki — nie zagtata konsumentow do zakupu produktéw w konkretrEpce.
Gazetka wywierata jedynie wptyw na klientow, ktoray sie znaleéli w aptece i zdecydowali si
dokonanie zakupu w tej konkretnej aptece. Gazetkaz vweahczory do niej lisy cenovg byla

dystrybuowana w ww. aptece w kwietniu 2014 r. Spotodatla,ze gazetka stanowi wadznie



reklame produktéw leczniczych doginych bez recepty, suplementow diety, kosmetykdwz or
wyrobéw medycznych. Reklamy produktéw zamieszcaangazetce — jak zaznaczyta Spétka — nie
odnosz si¢ w zaden sposéb do produktow refundowanych, ani prasukéczniczych dogpnych
wytacznie na recept Spotka wskazata rownigze lista cenowa zamieszczona w gazetce nie zawiera
zadnych hasetl zachajgcych do nabycia produktu po obanej cenie, takich jak: ,cenowe hity”,
.promocja”, ,nowe ceny”, ,nisze ceny”, a tate nie zawiera przekiken wskazugcych na obrienie
ceny. Spotka wskazatae gazetka nie zawietadnych danych apteki, ani informacji zachjcych
klienta do zakupu produktéw w konkretnej aptecdariem Spotki, lista cenowa nie stanowi reklamy
apteki.

Spétka wniosta 0 umorzenie pggbwania.

Dolnaslgski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawiismem z dnia 28 lipca
2014 r. (WIF-WR-1.8523.58.2014), zawiadomit Stganzakdczeniu posipowania wyjaniajacego w
sprawie nateenia kary pieriznej za prowadzenie reklamy apteki ogdlnoedosej o nazwig]...]
potozonej[...] i jej dziatalngci, za pomog gazetki[...] dystrybuowanej w ww. aptece w kwietniu
2014 r. wraz z datzonym do niej wygigiem z cennikd...]. W pismie tym poinformowano tade
Strorg, ze w terminie siedmiu dni od dnia @oeenia pisma me — stosownie do téei art. 10 § 1
K.p.a. — przed wydaniem decyzji administracyjnejpawiedzi€ sie co do zebranych dowodow i
materiatéw oraz zgloszonyciydan.

Strona nie skorzystata z ww. glisvosci czynnego udziatlu w prowadzonym pgsiwaniu
administracyjnym przed wydaniem niniejszej decyzji.

Dolnaslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawivazyt, co nasgpuje:

Zgodnie z art. 94a ust. 1 zd. pierwsze Prawa faenigtcznego, zabroniona jest reklama aptek
i punktow aptecznych oraz ich dziatadnb Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacjgodzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego (art. 94a ugtl. drugie Prawa farmaceutycznego). Wojewodzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad pmzeganiem przepiséw ustawy w zakresie
dziatalnaci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placéwbkotu pozaaptecznego (art. 94a ust. 2
Prawa farmaceutycznego). W razie stwierdzenia maria przepisu ust. 1 lub la wojewddzki
inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyajprzestanie prowadzenia takiej reklamy (art.
94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego).

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostaiwguioony do pordku prawnego ustayw
z dnia 30 marca 2007 r. o zmianie ustawy — Prawndaeutyczne oraz o zmianie niektérych innych
ustaw (Dz. U. Nr 75, poz. 492), na skutek impleraejit— m.in. — dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004 r. (ZDD¥E). Sformutowany pierwotnie w jego $oé
zakaz dotyczyt reklamy dziataléd aptek lub punktow aptecznych, skierowanej do lipabej
wiadomaci, ktéra w sposéb bezpmdni odnosi s do produktéw leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na wykazach lekéw refuadgeh, lub produktéw leczniczych lub

wyroboéw medycznych o nazwie identycznej z nazwroduktéw leczniczych lub wyrobdow



medycznych umieszczonych na tych wykazach. Przepiszostat jednak zmieniony z dniem 1
stycznia 2012 r. (zob. art. 60 pkt 7 ustawy z dhtamaja 2011 r. o refundacji lekourodkow
spazywczych specjalnego przeznaczemavieniowego oraz wyrobow medycznych; Dz. U. Nr 122,
poz. 696). Obecnie, tj. w dniu wydania niniejszerykji, art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
stanowi — jak ju wyzej wskazano — o zakazie reklamy aptek i punktéweegrtych oraz ich
dziatalngci. Oznacza toze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejiedt reklamy aptek,
punktow aptecznych oraz — co im@ — ich dziatalnéri. Spostrzec trzebae w aktualnym w sprawie
stanie prawnym, tak samo jak przed dniem 1 styc2Qi? r., brak jest definicji reklamy apteki i jej
dziatalngci.

Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stokowych wskaza trzeba,
ze za reklara uwaza sk kazde dziatanie mage na celu zaeleenie potencjalnych klientow do zakupu
konkretnych towarow lub do skorzystania z élwaych ustug (npWielki Stownik Wyrazéw Obcych
pod red M. Baki, wyd. PWN, Warszawa 2003).

Oznacza toze reklam apteki i jej dzialalnéci maze by kazde dziatanie skierowane do
publicznej wiadoméci, niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia @akdw wytych
do jego realizacji, jeeli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktoéw leczniczych i wyrobdéw
medycznych oferowanych w danej aptece/zeehie do skorzystania z ustug apteki. Reklama aptek
moze polegéd na dzialaniu, ktére bezpednio nie bdzie ,zackcat” do zakupu, ale dnzie
przyczynt sie do tego, aby pacjent korzystat z ustug apteki (@wygelcci). Objecie zakazem
.kazdego dziatania” wyicza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktycznyreslony w zdaniu drugim
ust. 1 art. 94a Prawa farmaceutycznego — kierowaaepublicznej wiadomi informacji o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu eqinego. Zakaz reklamy ma szeroki charakter i
obejmuje swym zakresem Ady rodzaj reklamy, a tym tak reklang skojarzeniow czy ukrys.
Reklama apteki i jej dziataldoi maze przyjmowa rézne formy zacticania. §d Najwyzszy wyrazit
stanowisko, 4. ,powszechnie przyjmuje i ze reklam 53 wszelkie formy przekazu, w tym tak
takie, ktore nie zawiergf w sobie elementéw ocendaych ani zackcajgcych do zakupu, mag
jednak zosta przyjete przez ich odbiorcéw jako zagh do kupna. [...] Przy roztdieniu informaciji
od reklamy trzeba méena wzgtdzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowegb je
nie tylko mniej lub bardziej wyraa zachta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmio
dokonupcego przekazu oraz odbiodr przekazu przez podmitmtyktérych jest kierowany. Wypowied
jest reklam, gdy nad warstw informacyjry przewaa zaclta do nabycia towaru — taki cel
przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbieetagrzecetny odbiorca, do ktérego zostata skierowana.
Wszelkie promocje, w tym cenoweg seklamy towaru i firmy, ktora ich dokonuje” (wyroka8u
Najwyzszego z dnia 2 gdziernika 2007 r., Il CSK 289/07, Lex nr 307127).

Reklama apteki i jej dziataldoi maze przyjmowa rozne formy zackcania: poprzez ulotki,

foldery, plakaty, czy gazetki temu shee, nie tylko weczane przez farmaceutow klientom apteki, ale



takze zaclgcajgce — poprzez Internet — do korzystania z ustugnarog lojalndciowego/rabatowego,
ktory biormcym w nim udziat daje okétone bonusy (korzci w szerokim tego stowa znaczeniu).

Co wane, w kontekcie stanowiska Strony, nie jestztestotne z punktu widzenia zakazu
reklamy aptek i ich dziataldoi, czy reklama dokonywana jest wesnz czy na zewstrz apteki. Jej
dziatalnag¢ reklamowa mee przejawid sie tak we wrtrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis
art. 94a Prawa farmaceutycznego nie wyznacza gramigjscowych reklamy (zob. wyrok
Wojewddzkiego $du Administracyjnego w Warszawie z dnia 6 maja 204 SA/Wa 3112/13,
http://orzeczenia.nsa.gov)pWojewodzki §d Administracyjny w Warszawie — w wyroku z dnia 12
marca 2014 r., VI SA/Wa 1776/13http://orzeczenia.nsa.gov.pt stwierdzit: ,Do uznania
reklamowego charakteru danych dzfathez znaczenia jest to, czy reklama adresowanad@st
klientow juz pozyskanych czy #epotencjalnych. Nie maa przyjé, ze reklama adresowana jest tylko
do «nowych» klientéw, gdyjej celem jest rowniezaclecenie do dalszego korzystania z ustug apteki
osbb, ktore j@ sie w niej zaopatrywaly”. Nie mma zatem podzigli stanowiska Spoiki,ze
dystrybuowanie gazetki wytznie wewitrz apteki nie stanowito naruszenia zakazu reklapigki.
Takze to,ze gazetka nie odnosiesw zaden sposéb do produktow refundowanych, ani praaukt
leczniczych dogpnych wyhcznie na recept nie ma znaczenia dla poczynienia konstatacji kvezae
naruszenia zakazu reklamy apteki i jej dziatétno

Przechodzc do realibw rozpatrywanej sprawy stwiekdnialery, ze dystrybuowanie gazetki
[...] www. aptece wraz z dgtzonym do niej wyeaigiem z cennikd...] w ww. aptece — w kwietniu
2014 r. (jak wskazata Spodtka) — stanowito niedoomglreklame ww. apteki i jej dziatalnéci, gdyz —

w ocenie Organu — miato to przggna¢ konsumentow (pacjentow) do tej apteki, po to byrsstali
oni z jej ustug, zakupili produkty w przedmiotovagjtece. Dla przeginej osoby, ktéra zapoznala si
z przedmiotow gazetlg, oczywistym bytlo — mag na uwadzeze dystrybuowana ona byta w ww.
aptece —1 jej tres¢ wraz z lish cenows ma na celu zaekenie jej do dokonania zakupow w tej
aptece, a nie w innej. Na gazetce znajdujelao [...]. Co wane, takk nazw ma przedmiotowa
apteka.

Zaznaczy trzeba,ze w tréci listy cenowej znajduje sinastpujacy komunikat ,COREGA
TABS 16 tabl + KREM 10ML EXT.STRONG GRATIS” (w ¢gci ,+ KREM 10ML EXT.STRONG
GRATIS” czerwon czcionky, dla zwrdcenia uwagi klienta). W gazetce obok pktd COREGA
TABS znajduje s napis ,GRATIS” (dia, czerwona czcionka). Na odwrotnej stronie listpnanej
przedstawionych jest galziese¢ okienek z produktami, ze wskazaniempgdyg one sprzedawane w
okreslonym czasie (opisanym jako ,DNI Z MARX’) po obnizonej cenie (w dziewciu przypadkach
-20%, a w jednym -12%). Informacja o okte rzuca si w oczy (czerwone tto). Povigze miato
zaclkeci¢ do odwiedzenia apteki i zakupienia w niej gkoaych produktéw. Warto tu powdta
nastpujacy wyrok Wojewoddzkiego flu Administracyjnego w Warszawie: ,Nie oma podzielt
stanowiska skagcej, ze informacja o lokalizacji i godzinach pracy apsiaracej, dopuszczalna w

swietle zd. 2 art. 94a ust. 1 p.f. i lista cenowapuszczalna na podstawie art. 52 ust. 3 pkt pef. ni



mogly razem stanowiniedopuszczalnej reklamy apteki. \Afiie umieszczenie tych informacji w
periodyku, w jednym ogtoszeniu, zawiexgym dodatkowo inne ogtoszenia skgiej - odndnie daty
obowigzywania listy oraz prowadzenia innych ustug w jpjekach - i do tego posiadaych szag
graficzrg - czerwom ramie, naleato zakwalifikowa jako reklamg w rozumieniu art. 94a ust. 1 p.f.
Zackecalo to ogtoszenie bowiem w cé&owym ugciu do dokonywania zakupow w aptece
skaracej” (VI SA/Wa 1687/12http://orzeczenia.nsa.gov)pl

Spotka — w toku pogpowania administracyjnego prowadzonego przez Orgpadnositaze
gazetka stanowi wytznie reklam produktow leczniczych doginych bez recepty, suplementow
diety, kosmetykéw oraz wyrobow medycznych. Cozmey zawarcie umow z podmiotami
odpowiedzialnymi na prowadzenie reklamy produkitzfeczego nie przedza o braku mdiwosci
prowadzenia jednoczesnej reklamy aptekidzb jej dzialalndci. W ocenie Dolnélgskiego
Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego we WwaataSpotka — przy okazji prowadzenia
reklamy produktéw leczniczych — prowadzita réwnieklame ww. apteki i jej dziatalngci, przez
informowanie pacjentow o mbwosci zakupu wskazanych produktow w aptekach dzjeyajh pod
nazw [...]. Nieumieszczenie w rozpowszechnianej gazetce adrpteki oraz jej nazwy stanowi —
zdaniem Organu — prébobegcia ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziakainoprzy
jednoczesnym ich takim skonstruowaniu oraz zastasejtakiej szacie graficznej, by pacjenci mogli
bez problemu zidentyfikowta w jakich aptekach magnaby reklamowane produkty lecznicze i
pozostaty dogpny w nich asortyment (w tym w przedmiotowej apje€xrenaze gazetka reklamowa
oznaczona log¢...] jest jedynie reklam produktow leczniczych i innych deginych w aptekach
bytaby nieprawidtowa i pobima. Wojewddzki $d Administracyjny w Warszawie — w wyroku z dnia
2 padziernika 2013 r., VI SA/Wa 1193/13ttp://orzeczenia.nsa.gov.pt stwierdzit ,Z punktu
widzenia marketingowego reklamowanie pod szyldeni produktéw farmaceutycznych i innych
produktow, oznaczanie produktow znakiem [...], aéagrowadzenie pod tym szyldem aptek —<eno
by¢ uzasadnione strategiynkows i pozadane ze wzglkdu na zaktadane cele grupy niemniej jednak w
takiej sytuacji reklama produktéw, ktéra odwotuje do szyldu pod ktérym dziakajppteki wskazuje
na maliwos¢ zakupu reklamowanych produktow w tych aptekactgtam stanowi ich reklagh

Podkrdlania jeszcze wymagae powszechne jest zjawisko wydawania przez siewilbave
gazetek reklamowych zagtajgcych do zakupu wskazanych w nich produktow w praeagich
przez nie placéwkach handlowych za dgkwae, promocyjne ceny. Podobny instrument zostahiéz
zastosowany przez Spéikktéra podajc w kwestionowanej gazetce i getonej do niej cie
cenowej maliwoé¢ zakupu okréonych produktow po obaonych cenachayta logol...] , a przecig
nazwa apteki — jak juwskazano — brzmj...]. Zatem dla pacjentééwiadomych funkcjonowania
aptek postuguacych st nazwa [...] gazetka stanowita ich reklgma faktu tego nie zmienia ani brak
petnych nazw aptek, anizadreséw ich lokalizacji (w tym przedmiotowej apjek

Powyzsze pozwala na stwierdzenie, gapa uwadze zebrany material dowodoweg/, Strona

naruszyta zakaz reklamy aptek i ich dzialdhio Taky konstatagj, zdaniem Organu, uzasadgiaj



faktyczne intencje podmiotu dokonuoggo przekazu oraz odbiér przekazu przez podmilmtktorych
byt kierowany.

Weditug art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznegozekaien¢znej w wysokaci do
50000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom@ta prowadzi reklamapteki, punktu aptecznego,
placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziakwindarg pienizna, okrelong w ust. 1, naktada
wojewoOdzki inspektor farmaceutyczny w drodze deicfent. 129b ust. 2 Prawa farmaceutycznego).
Przy ustalaniu wysokei kary uwzgédnia s¢ w szczegoélnéci okres, stopie oraz okolicznéci
naruszenia przepiséw ustawy, azakuprzednie naruszenie przepisow (art. 129b usBr&va
farmaceutycznego). Oznacza tee wymiar kary jestscisle uzaleniony od ustalg® faktycznych
zwigzanych z naruszeniem zakazu reklamy apteki i jgtalncsci; jest bezpérednag konsekweng
tych ustalé. Kary pienézne uiszcza gi w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stala s
ostateczna. Od kary pieanej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki ustawowe (art. 129b ust. 4
Prawa farmaceutycznego). Egzekucija kary pigrdj wraz z odsetkami za zwiokastpuje w trybie
przepisdw o pospowaniu egzekucyjnym w administracji (art. 129h 6sPrawa farmaceutycznego).

Kara piengzna, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa farmiycenego, jest sankgj
administracyjn za popetnienie deliktu administracyjnego, a zakanma ta jest wynikiem nielegalnych
dziataa. Odpowiedzialn&t zagraona kag pienizng jest tzw. odpowiedzialrfoia obiektywrs, a nie
na zasadzie winy. Innymi stowy, odpowiedzigida uzaleniona jest od obiektywnego naruszenia
normy zakazujcej prowadzenia reklamy aptek i ich dzialdlip a nie od jednej z form winy w
rozumieniu prawa cywilnego czy karnego. Niezm® zapomin&tez o celu tej kary. Nie jest ona
wytacznie automatycznkonsekweng naruszenia prawa w przesatg ma te ona oddziatywé na
zachowania w przyszoi, ,przymuszajc” niejako do przestrzegania zakazu, o ktérym w 84da
ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Celem kary pheej jest zagwarantowanie zgodnego z prawem
prowadzenia dziataldoi gospodarczej poleggjej na prowadzeniu apteki ogolnodgstej. Kara
pienizna stanowica konsekwengj nieprzestrzegania zakazu prowadzenia reklamy aptein
dziatalngci ma na celu zapobieganie ewentualnym kolejnynusmenmiom w tym zakresie, dlatego
zamiarem ustawodawcy byto nadanie karze pigwj, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, charakteru obligatoryjnegaydie w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego
sformutowania ,karze pieginej [...] podlega ten kto wbrew przepisom art. 94awadzi reklam
apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaapkego oraz ich dzialalsa” zobowigzuje
uprawniony organ do natenia takiej kary w kadym przypadku ustaleniage doszto do naruszenia
tego zakazu. Organ ma jedynie siivos$¢ miarkowania wysokéi kary.

Co warte podkrdenia, obowizek poniesienia ujemnych konsekwencji finansowyeh z
popetniony delikt administracyjny jest niezalg od obowazku zaprzestania reklamy aptek (-i) i ich
(jej) dziatalngci. Gdyby bowiem uzna ze kara pienrizna, o ktérej mowa w 129b Prawa
farmaceutycznego, me by wymierzona wydcznie dopoéty, dopdki naruszenie nie zostato ugeni

wowczas sankcja nie bylaby ani skuteczna, ani tyandiiej odstraszaga. Wskaza trzeba,



z€ umorzenie pogpbowania administracyjnego wgzi dotyczcej nat@enia kary pieriznej, pomimo
stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1 Prawa fsrutgcznego, prowadzitoby do skutkdw
niemaliwych do zaakceptowania z punktu widzenia zasadwprzdnego pastwa, poniewa
podwaatoby skuteczn@ systemu prawa (zob. w tym zakresie wyrok Wojewdetpk Sdu
Administracyjnego w Warszawie z dnia 20 grudnia 20Y., VII SA/Wa 2100/11,
http://orzeczenia.nsa.gov)pl

Bioragc pod uwag:

— forme reklamy — rozpowszechnianie gazetek reklamowyah $&utecznym i niedrogim
sposobem na dotarcie z ofetvezpdrednio do zainteresowanych 0s6b; forma ta ma — &niec
Organu — stosunkowo bardzozguvptyw na wybdr miejsca dokonania zakupu produktu,

— okres trwania reklamy ww. apteki i jej dziatadoip z uwzgkdnieniem czasu dystrybucji
gazetki oraz okresow sprzesygproduktow — przedstawionych na odwrotnej strdisky cenowej — po
obnizonych cenach,

— miejsce prowadzenia reklamy,

— ze Strona powinna (obogdana jest) znaobowhzujace przepisy prawa, w tym ustaw
Prawo farmaceutyczne i zawarty w tym akcie normatyw przepis stanowty o zakazie
prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalicg i je stosowé/przestrzega

— ze Strona nie naruszyta uprzednio przepiséw, o ktdmpowa w art. 129a ust. 2 Prawa
farmaceutycznego,

stwierdzt nalery, ze natagona kara piegizna — w kwocie 4000,00 zt — jest adekwatna do
okresu, stopnia oraz okoliczw prowadzenia reklamy ww. apteki i je] dziatadob Kara w
wysokdaici okreslonej w rozstrzygniciu, w ocenie Organu, spetni takswoj skutek prewencyjny.

Kare pienkzna nalezry uisci¢ w terminie 7 dni od dnia uostatecznienia decyzji na konto
wskazane w rozstrzyggaiu.

Majac powyzsze na uwadze nékgo orzec, jak na wgbie.
Pouczenie:
Od niniejszej decyzji Stronie przystuguje prawo @gienia odwotania do Gléwnego

Inspektora Farmaceutycznego, za srpdnictwem Dolnélaskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu, w terminie 14 dndoth dogczenia decyzji.

Otrzymuje:
[...]



