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0 umorzeniu postepowania

Na podstawie art. 105§ 1 Kodeku Postepowania Administtacyjnego ( tj. Dz. U. 2000r Nr

98, poz. 1071 ze zm.)

postanawiam

umorzy¢ postgpowanie administracyjne w sprawie prowadzenia przez przedsigbiorce
niezgodnej z przepisami prawa reklamy

apteki oraz jej dzialalnos$ci poprzez umieszczenie w aptece 0 nazwie
przy - ulotki zawierajacej wyciag z cennika, w ktérym
i jukté leczniczych 1 wyrobow

umieszczone Sg obnizone ceny refundowanych produktéw
medycznych a takze sugerowane ceny lekéw pelnoplatnych zarejestrowanych w kategorii

dostepnosci Rp lub OTC oraz informacjga o mozliwosci wspolpracy z Fundacja o nazwie

w celu zakupu lekéw w najnizszych cenach

Uzasadnienie

DWIF zawiadomieniem z dnia 20.01.2012r wszczal postegpowanie administracyjne w sprawie
potozone;j

prowadzenia przez apteke niedozwolonej reklamy apteki o nazwie
1 jej dzialalnosci polegajace] na umieszczaniu w

orzy ul
. ulotki zawierajace]

aptece 0 nazwie
wyciag z cennika, w ktéorym umieszczone sg obnizone ceny refundowanych produktow

leczniczych i wyrobow medycznych a takze sugerowane ceny lekéw pelnoptatnych
lub OTC oraz informacja o mozliwosci

zarejestrowanych w kategorii dostepnosci Rp
w celu zakupu lekéw w najnizszych cenach.

wspolpracy z Fundacjg o nazwie
Dnia 28.02.2012r Inspektor farmaceutyczny dokonal lustracji dzialalnosci apteki pod katem




reklamy stanowiacej przedmiot wszczetego postepowania administracyjnego w wyniku czego

stwierdzil iz.w aptece znajduje sie gazetka zawierajaca produkty lecznicze z sugerowang

cena.

Dnia 02.03.2012r DWIF na podstawie art.10§1 KPA zawiadomil stron¢ o zamiarze

zakonczenia prowadzonego postepowania wszczetego dnia 20.01.2012r- w  sprawie

naruszenia art. 94a ust 1 ustawy prawo farmaceutyczne

Dnia 16.03.2012r wptyneto pismo pelnomocnika strony — } wraz z

pelnomocnictwem o przedhuzenie terminu do wypowiedzenia sie przez strone co do

zebranych w sprawie dowodow i twierdzen. Dnia 27.03.2012r DWIF przedhuzyl stronie

termin do zapoznania , wypowiedzenia strone co do zebranych w sprawie dowoddéw i

twierdzen do dnia 10 .04.2012r.

Dnia 27.03.2012r wplynelo do DWIF zawiadomienie wraz ze zdjeciem o naruszeniu przez
. .. art. 94a prawa farmaceutycznego poprzez umieszczenie w drzwiach izby

ekspedycyjnej apteki plakatu o trescei ., ' JoL

Dnia 29.03.2012r DWIF wezwal pelnomocnika strony do zlozenia wyjasnien dotyczacych
umieszczenia w drzwiach izby ekspedycyjnej

, laplakatu o tresci,, MAMY NAJTANSZE ODPOWIEDNIKI DROGICH
LEKOW”.
Dnia 27.04.2012r DWIF na podstawie art.10§1 KPA zawiadomil pelnomocnika strony o
zamiarze zakonczenia prowadzonego postepowania wszczetego dnia 20.01.2012r .- w sprawie
naruszenia art. 94a ust 1 ustawy prawo farmaceutyczne.
Dnia 16.05.2012r DWIF w zwiazku z brakiem odpowiedzi pelnomocnika strony na
wezwanie z dnia 29.03.2012r tym razem wezwal strone do zlozenia wyjasnien dotyczacych

)

umieszczenia w drzwiach izby ekspedycyjnej ) \ o
plakatu o tresci ,, MAMY NAJTANSZE ODPOWIEDNIKI DROGICH
LEKOW”.
Dnia 28.06.2012r DWIF na podstawie art.10§1 KPA  zawiadomil strong¢ oraz jej
pelnomocnika , 0 zamiarze zakonczenia prowadzonego postgpowania
wszczetego dnia  20.01.2012r .- w sprawie naruszenia art. 94a ust 1 ustawy prawo
farmaceutyczne przez apteke o nazwie ,
prowadzong przez przedsigbiorce: A LW

” 1

zawiadomieniu poinformowano strone o mozliwosci wypowiedzenia si¢ co do zebranego

materialu dowodowego w terminie 7 dni od daty otrzymania niniejszego zawiadomienia.




Strona nie skorzystala z przyshugujacego jej uprawnienia.

Dnia 19.10.2012r Inspektor farmaceutyczny dokonal lustracji dziatalnosci apteki pod katem

reklamy stanowiacej przedmiot wszczetego postepowania administracyjnego w wyniku czego

stwierdzil usuniecie plakatu z drzwi izby ekspedycyjnej \ :
plakatu o tresci ,, MAMY NAJTANSZE ODPOWIEDNIKI DROGICH

LEKOW?” oraz usuniecie z apteki wszelkich cech reklamy apteki i jej dzialalnosci.

DWIF we Wroclawiu zwazyl, co nastepuje:

Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1, 2 1 3 ustawy Prawo Farmaceutyczne zabroniona jest
reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja
o lokalizacji 1 godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisdéw ustawy w zakresie
dzialalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placéwek obrotu pozaaptecznego. W
razie stwierdzenia naruszenia wyzej wymienionego przepisu Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na fakt, ze ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy
postuzy¢ si¢ nalezy w tym wzgledzie definicja zawarta w wydanych opracowaniach
stownikowych a takze orzecznictwem sgdéw administracyjnych. I tak wedlug Stownika
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za reklame nalezy rozumieé

rozpowszechnianie informacji o danych towarach, ich zaletach, wartosci, miejscach i

mozliwosciach nabycia... za pomocg plakatow, ogloszen w prasie, radiu i w telewizji

stanowigce zachete do nabywania towarow lub korzystania z okreslonych ustug.

Podobna definicja zawarta jest w Matym Stowniku Jezyka Polskiego Wydawnictwo

Naukowe PWN 1996.Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem saddéw administracyjnych,

wydanym wprawdzie pod rzadami przepisu art. 94a ust.1 ustawy Prawo farmaceutyczne

obowigzujacego do dnia 31.12.2011r.

— zareklame dziatalnosci apteki nalezy uznac kazde dziatanie skierowane do publiczne;j
wiadomosci niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz $rodkéw uzytych
do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych i
wyrobow medycznych oferowanych w danej aptece (wyrok WSA w Warszawie z
14.05.2008r. sygn. akt VII SA/Wa 2215/07),

— reklamg dzialalnosci apteki jest dzialanie majace na celu zachecenie potencjalnych

klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania z okreslonych ustug.

(wyrok WSA w Warszawie z 6.03.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 2216/07),




— reklama moze by¢ kazde dzialanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajace do
zwigkszenia sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych w niej
oferowanych (wyrok WSA w Warszawie z 1.02.2008r. sygn. akt VII SA/Wa 1960/07),

— reklama dzialalnosci apteki jest kazde dzialanie, kazda jej dziatalno$¢ niezaleznie od
formy i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji $srodkdw, jesli celem tej
dziatalnosci jest zwigkszenie sprzedazy produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych
w danej aptece lub punkcie aptecznym (wyrok WSA w Warszawie z dn. 22.11.2007r.
sygn. akt VII SA/WA 1661/07),

— reklamga jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentéw, odnoszgca sie
do towar6w, ustug, a takze przedsigbiorcy oferujacego towary lub ustuge majgca na celu
zachecenie i skfonienie adresatéw do nabywania towaréw lub korzystania z ustug — wyrok
SN z 26.01.2006r. sygn. akt V CSK 83/05.

Podstawowym elementem reklamy, zgodnie z opinig sagdu (wyrok WSA w Warszawie z

1.02.2008r. sygn. Akt VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar przyciagniecia potencjalnych klientéw

do dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w konkretnej aptece,
niezaleznie od formy i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkéw,
jeshi jej celem jest zwigkszenie sprzedazy ww. produktéw w danej aptece Ilub punkcie
aptecznym. Reklama moze przyjmowaé réznorodne formy: plakatow, spotow TV, ulotek,

iamyv 11es amiar wywoiania
: jest zamiar wywoiania

billboardéw, folderéw czy gazetek. Istotnym elementem reklamy
okreslonej reakcji potencjalnych klientéw. Reasumujac nalezy stwierdzié, ze reklama jest
kazdego rodzaju dzialanie zachecajace do nabycia oferowanych przez apteke towardw i ktore
w taki sposob jest odbierane przez pacjentéw. Za dziatania reklamowe winny by¢ uznane
wszystkie te dziatania, ktérych zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zatrzymanie
»starych klientéw”. Na gruncie obecnie obowigzujacego art. 94a ust. 1 ustawy Prawo
Farmaceutyczne nalezy stwierdzi¢, ze reklamg apteki jest wszystko to, co nie jest informacja
o lokalizacji i godzinach pracy apteki. I nie ma tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do
publicznej wiadomosci. Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia fakt, ze ustawodawca
nie zawarl w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo Farmaceutyczne zadnych wylaczen, w

przeciwienstwie do definicji reklamy produktu leczniczego o jakim mowa w art. 52 tejze

ustawy.

DWIF we Wroctawiu majac powyzsze na uwadze oraz zgromadzony material dowodowy

ustalil, iz apteka o nazwie ” polozona

" | nie

prowadzona przez przedsiebiorce:




prowadzi juz dzialalnos$ci bedacej przedmiotem tego postepowania. Powyzsze zostalo
potwierdzone przez inspektora farmaceutycznego lustracjg lokalu apteki w dniu 19.10.2012r.
Z tych tez wzgledéw zachodza przestanki do umorzenia postepowania administracyjnego z
uwagi na brak przedmiotu postepowania. Zgodnie bowiem z wyrokiem Naczelnego Sadu
Administracyjnego z dnia 21 czerwca 2006r .sygn.akt I OSK 967/05: Stosownie do
dyspozycji art. 105 § 1 KPA bezprzedmiotowo$¢ postgpowania ma miejsce w sytuacji, gdy
istnieja okolicznosci, czynigce wydanie decyzji administracyjnej prawnie niemozliwym z
uwagi na brak przedmiotu postgpowania. Tym przedmiotem jest za$ konkretna sprawa, w
ktérej organ administracji panstwowej jest wladny i jednoczes$nie zobowigzany rozstrzygnac
na podstawie przepisow prawa materialnego o uprawnieniach lub obowigzkach
indywidualnego podmiotu. Postgpowanie w takiej sprawie staje si¢ bezprzedmiotowe, jezeli
braknie ktéregos z elementéw tego stosunku materialnoprawnego. Tym samym, sprawa
administracyjna jest bezprzedmiotowa w rozumieniu art. 105 § 1 KPA wtedy, gdy nie ma
materialnoprawnych podstaw do wiadczej, w formie decyzji administracyjnej ingerencji
organu administracyjnego. Wowczas jakiekolwiek rozstrzygnigcie merytoryczne pozytywne,
czy negatywne staje si¢ prawnie niedopuszczalne.”.

W tym stanie rzeczy, majac powyzsze na uwadze postanowiono jak w sentencji.

ecyzji przystuguje odwolanie do Giéwnego Inspektora Farmaceutycznego za

[o N

niniejszej
posrednictwem Dolnoslaskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego we Wroclawiu

w terminie 14-tu dni od daty otrzymania.

Dolnoélaski Wojewddzki
&iorFamarautyczny

we Wroc

-

mgr farm. Urszula Stawiriske-Zagdrska

Otrzymuja:
1.

2. ala




