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0 umorzeniu postepowania
Na podstawie art. 105§ 1 Kodeku Postepowania Administracyjnego ( tj. Dz. U. 2000r Nr 98, poz.
1071 ze zm.)

postanawiam
umorzy¢ postepowanie administracyjne w sprawie prowadzenia przez przedsigbiorce
o . - 1 prowadzacego apteke o nazwie:

niedozwolonej reklamy apteki i jej dziatalnosci poprzez umieszczenie w witrynie apteki plakatéw

informujacych o cenach suplementéw diety oraz mozliwosci odbioru nagrody za zakup .

Uzasadnienie

Dnia 24 stycznia 2012r. wplynelo do Wojewédzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego we Wroctawiu
pismo od kierownika Delegatury o dotyczace
prowadzenia niedozwolonej reklamy przez apteke i Y
zalaczeniu przestano wydruki reklam umieszczonych w witrynach okiennych w/w apteki.
Dnia 25.01.2012r. Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny przestat do przedsiebiorcy
prowadzacego apteke tj: N + zawiadomienie ( znak
sprawy: WIF-WR-1.8523.14.2012 ) o wszczeciu postgpowania administracyjnego w sprawie
naruszenia art. 94 a Ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.-Prawo Farmaceutyczne —( tekst jednolity z
2008r. Dz.U. Nr 45 poz. 271 z pOZ. zm. ) polegajacego na prowadzeniu przez apteke .

) niedozwolonej reklamy dziatalnosci apteki, tj. umieszczeniu w
witrynie apteki plakatéw informujacych o cenach suplementéw diety, oraz mozliwosci odbioru

nagrody za zakup . Jednoczesnie wezwano Strong do udzialu w

toczacym sie postepowaniu, skladania wyjasnien, wnioskéw i dowoddw.

Strona nie wypowiedziata sig¢ W sprawie.




Dnia 02.03.2012r. Dolnoslaski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroclawiu na podstawie
art.10§1 KPA zawiadomil strong o zamiarze zakoriczenia prowadzonego postepowania wszczetego
dnia 25.01.2012r.- w sprawie niedozwolonej reklamy dziatalnosci apteki «

W zawiadomieniu poinformowano strong o mozliwosci wypowiedzenia sie co do zebranego materiatu
dowodowego w terminie do dnia 11 marca 2012r.

Dnia 07.03.2012r. wplynelo do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego we Wroctawiu pismo od

kierownika Delegatury 1 informujace, iz w dniu 29.02.2012r,
przeprowadzono lustracje witryn apteki , b i stwierdzono, ze
przeszklone witryny okienne apteki sa pozbawione materialéw reklamowy ch.
Dnia 12.03.2012r. . wptyneto do Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego
we Wroctawiu pismo od kierownika apteki

_ informujace, iz apteka nie prowadzi zadnej dzialalnosci niezgodnej z prawem
farmaceutycznym. Plakaty umieszczone w witrynach okiennych apteki nie byly celowym dziataniem, lecz
stanowily niedopatrzenie ze strony kierownika apteki i po rozmowie z kierownikiem Delegatury w
) te » zostaty usuniete z witryn apteki.
Przepis art. 94a ust. 1 stanowi, ze zabroniona jest reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnodci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego. Jak wynika z powyzszego, w odrdznieniu od art. 52 dotyczacego reklamy produktu
leczniczego, przepis ten nie zawiera legalnej definicji reklamy apteki i dziatalnosci aptek, konieczne
jest wiec odwotanie si¢ do wykladni jezykowej. W definicjach zawartych w publikacjach
stownikowych reklama jest dziatanie majace na celu zachgcenie potencjalnych klientéw do zakupu
konkretnych towardw lub do skorzystania z okreslonych ustug ("Wielki Stownik Wyrazéw Obcych"
pod redakcja M. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.). Reklama dziatalnosci apteki bedzie wiec
zamiar przyciagnigcia potencjalnych klientéw do dokonywania zakupéw w tej aptece.
Formy reklamy moga by¢ réznorodne, sa to np. plakaty, ulotki, spoty w telewizji, bilboardy. Istotnym
elementem reklamy jest zamiar wywotania okreslonej reakcji u potencjalnych klientéw. Przytoczona
definicja reklamy w zestawieniu z definicja apteki, zawarta w ustawie Prawo farmaceutyczne w art.
86, pozwala na przyjecie, ze reklamg apteki i dzialalnosci apteki jest dziatanie polegajace na
zachecaniu potencjalnych klientéw do dokonywania zakupu produktéw leczniczych w konkretnej
aptece lub punkcie aptecznym. Zauwazy¢ trzeba, ze art. 94a nie definiuje katalogu dziatan, ktére nie
stanowilyby reklamy apteki oraz dzialalnosci apteki. Przepis ten jedynie okresla, iz nie stanowi
reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Dlatego tez za
reklame apteki oraz dziatalnosci apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie, skierowane do publiczne;j

wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do jego

realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow oferowanych w danej aptece.




. W tym stanie rzeczy, po dokonaniu analizy zebranych w sprawie dokumentéw nie stwierdzono

obecnie naruszen stanowiacych podstawe Wszczetego postgpowania administracyjnego

Majac powyzsze na uwadze zgodnie z dyspozycja art. 105 § IKPA postanowiono jak w sentencji.

Od niniejszej decyzji przystuguje odwotanie do Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego za
posrednictwem Dolnoslaskiego Wojewédzkiego Inspektora Farmaceutycznego we Wroctawiu w

terminie 14-tu dni od daty otrzymania,____
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