DOLNOSL ASKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
WE WROCLAWIU

Wroctaw, dnia 27 sierpnia 2014 r.
WIF-WR-1.8523.48.2014

DECYZJA

Dolnoslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawu

I. na podstawie art. 105 § 1 ustawy z dnia 14 cearvil960r. — Kodeks pe@gowania
administracyjnego (Dz.U. z 2013 r. poz. 267 zrmpam.),

umarza poskpowanie administracyjne w czsci dotyczacej nakazania Spotce [...] z siedzipw
[...] zaprzestania prowadzenia reklamy apteki ogolnodstepnej o nazwie [...] pot@onej [...], za
pomoc plakatu umieszczonego w oknie apteki, na ktérym zmieszczono komunikat o
nastepujacej tresci: ,Apteka [...] informuje, ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Ustawy o refundacji
lekéw, srodkow spazywczych specjalnego przeznaczeniazywieniowego oraz wyrobow
medycznych z dnia 12.05.2011 (z pdiejszymi zmianami), nie mana reklamowa¢ apteki i jej
dziatalnosci np. informowaé o maziwosci zaopatrywania w produkty lecznicze, wyroby
medyczne, o tymze stosuje PROMOCJE NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENCKI E, o
mozliwosci zaopatrzenia w srodki spozywcze specjalnego przeznaczeniaywieniowego, 0O
mozliwosci prowadzenia dermokonsultacji oraz innych propozgjach przygotowywanych w

aptece”,

II. na podstawie art. 129b ust. 1-2 i 4, w zmku z art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wsrza 2001 r. —
Prawo farmaceutyczne (Dz.U. z 2008 r. Nr 45, p@4. 2 pGn. zm.), art. 104 oraz art. 1078 1i 8 3

Kodeksu posipowania administracyjnego,

naktada kare pieniezna na Spotke [...] z siedzim w [...] za prowadzenie reklamy apteki
ogodlnodostpnej o nazwie [...] pota@onej [...] i jej dziatalnosci, za pomoa plakatu

umieszczonego w oknie apteki, na ktorym zamieszczmrkomunikat o ww. tresci, w kwocie
2500,00 zt (stownie ziotych: dwa tygce pie¢set), ktdra nalezy wptaci¢ na konto Wojewodzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego we Wroctawiu, Pl. Postancow Warszawy 1, 50-153 Wroctaw,
nr 37 10101674 0070 4122 3100 0000, w terminie 7 dd dnia uostatecznienia si decyzji.



UZASADNIENIE

Dolnacslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawsismem z dnia 21 maja
2014 r. (WIF-WR-1.8523.48.2014), na podstawie @t8 4 K.p.a., zawiadomit SpatK...] z siedzily
w [...] o wszczciu, z urzdu, posgpowania administracyjnego w sprawie nakazu zapmpest
prowadzenia reklamy apteki ogélnodgsiej o nazwie[...] potozonej [...], za pomog plakatu
umieszczonego w oknie apteki, na ktorym zamiesawaamunikat o naspujacej tresci: ,,Apteka
[...] informuje, ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Ustawy o refundacjoveksrodkow spaywczych
specjalnego przeznaczenizgywieniowego oraz wyrobéw medycznych z dnia 12.05120(z
pd&zniejszymi zmianami), nie moa reklamowa apteki i jej dziatalnéci np. informow& o
mozliwosci zaopatrywania w produkty lecznicze, wyroby memhe o tymze stosuje PROMOCJE
NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENCKIE, o m#iwosci zaopatrzenia wsrodki spaywcze
specjalnego przeznaczenigwieniowego, o mgiwosci prowadzenia dermokonsultacji oraz innych
propozycjach przygotowywanych w aptece”, oraz redia kary pienizne;.

W toku pos¢powania prowadzonego przez Ddhyskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctlawiu Spotkactmptanowisko w sprawie, wskazaj m.in.,ze:

— ,celem umieszczenia wiw cytatu bylo poinformovearpacjentéw o istotnej, Naszym
zdaniem, rénicy w warunkach prowadzenia dzialadobaptek w stosunku do innych podmiotow
gospodarczych korzystajych z petnych mdiwosci reklamowania swojej dziatalga”,

— ,pomimo tego,ze intencyj Spotki nie byto famanie obowiujacych przepiséw prawa, a
raczej [...] prawidlowe ich stosowanie, peli§my dziatania zmierzage do usuricia spornych
informacji. Czas potrzebny na ponayanaliz tresci zamieszczonych na szybach oraz zlecenie
usungcia ztaone w firmie zewastrznej oraz warunki atmosferyczne, przegantermin na dzig
2014-02-04",

— ,plakat zawist w aptece okoto 22 grudnia jednalkt = pracownikdédw nie jest w stanie
okresli¢ tego faktu precyzyjnie i informacja w tym zakreggst ostateczna”,

— tres¢ plakatu zawiera té8 INFORMACYJINA pozyteczry z punktu widzenia pacjenta a nie
REKLAMOWA".

Spétka wniosta o umorzenie pggbwania.

Obecny kierownik ww. aptekiswiadczyl, pod odpowiedzialdoig karrg wynikajaca z art.
233 8 1 Kodeksu karnego, m.ize ,w dniu obejmowania stanowiska kierownika aptgki] tj.
08.01.2014 r plakat juwisiat w oknie apteki. Natomiast ze wedl na warunki atmosferyczne zostat
zdjety w pierwszych dniach lutego 2014 r Plakat zoggainety na moj prasbe” (zob. gwiadczenie
Z dnia 2 czerwca 2014 r.). Technik farmaceutyczry.+ — a&wiadczyta, pod odpowiedzialécig
karmg wynikajaca z art. 233 § 1 Kodeksu karnegee nie pamjta doktadnej daty umieszczenia
plakatu, byt to na pewno ,okres zimowy” (zoldwdadczenid...] z dnia 20 czerwca 2014 r.). Z kolei

technik farmaceutyczny [E..] oswiadczyta, pod odpowiedzialdcig karrg wynikajgca z art. 233 § 1



Kodeksu karnegoze plakat w oknie apteki pojawit esiw grudniu 2013 r., ale doktadnej daty
umieszczenia plakatu nie paa (zob. éwiadczeniq...] z dnia 16 lipca 2014 r.).

Dolnacslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawsismem z dnia 23 lipca
2014 r. (WIF-WR-1.8523.48.2014), zawiadomit Stganzakaczeniu posfpowania wyjaniajacego w
sprawie nakazu zaprzestania prowadzenia reklamgkiapgolnodostpnej o nazwig...] potazonej
[...], za pomog plakatu umieszczonego w oknie apteki, na ktorymieazczono komunikat o
nastpujacej tresci: ,Aptekal...] informuje,ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Ustawy o refundacjpuek
srodkdw spaywczych specjalnego przeznaczemjavieniowego oraz wyrobow medycznych z dnia
12.05.2011 (z piniejszymi zmianami), nie mma reklamowé apteki i jej dziatalnéci np.
informowa o mazliwosci zaopatrywania w produkty lecznicze, wyroby methe, o tymze stosuje
PROMOCJE NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENCKIE, o mliwosci zaopatrzenia vérodki
spazywcze specjalnego przeznaczeuniavieniowego, o magiwosci prowadzenia dermokonsultacji
oraz innych propozycjach przygotowywanych w aptecgaz natéenia kary pieriznej. W pémie
tym poinformowano tate Stror, ze w terminie siedmiu dni od dnia doeenia pisma mme —
stosownie do teei art. 10 8 1 K.p.a. — przed wydaniem decyzji adstiacyjnej wypowiedziesi¢ co
do zebranych dowodow i materiatéw oraz zgltoszoractan.

Strona nie skorzystata z ww. glisvosci czynnego udziatlu w prowadzonym pgsiwaniu
administracyjnym przed wydaniem niniejszej decyz;ji.

W pismie z dnia 23 lipca 2014 r. (WIF-WR-1.8523.48.20%6kazano jednocgeie, majc na
uwadze,ze Spoétka w toku pogbowania podawata phe adresy do korespondencii,zgodnie z art.
41 § 1 K.p.a., w toku pagtowania strony oraz ich przedstawiciele i petnonmcmajp obowihzek
zawiadomé¢ organ administracji publicznej o #@ej zmianie swego adresu. W razie zaniedbania
obowigzku okrélonego w 8 1 datczenie pisma pod dotychczasowym adresem ma skeagky (art.

41 § 2 K.p.a.). Podkéono, ze jeli wolg Strony jest darczanie jej decyzji pod inny adreszn...],
nalezy taki adres wskaza W innym przypadku decyzja zostanie skierowanawwa adres, ze
skutkiem wynikagcym z art. 41 § 2 K.p.a. Spotka nie wskazata ionadresu.

Dolnaslaski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny we Wroctawivazyt, co nasgpuje:

Zgodnie z art. 94a ust. 1 zd. pierwsze Prawa faenigtcznego, zabroniona jest reklama aptek
i punktow aptecznych oraz ich dziatadobd Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacjjodzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego (art. 94a ugt. drugie Prawa farmaceutycznego). Wojewddzki
inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad pzesganiem przepisOw ustawy w zakresie
dziatalngci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placéwbkotu pozaaptecznego (art. 94a ust. 2
Prawa farmaceutycznego). W razie stwierdzenia mania przepisu ust. 1 lub la wojewodzki
inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyajprzestanie prowadzenia takiej reklamy (art.
94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego).

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostaiwguioony do pordku prawnego ustayw

Z dnia 30 marca 2007 r. o zmianie ustawy — Prawndaeutyczne oraz o zmianie niektérych innych



ustaw (Dz. U. Nr 75, poz. 492), na skutek impleraejit— m.in. — dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004 r. (200%VE). Sformutowany pierwotnie w jego $oe
zakaz dotyczyt reklamy dziataléd aptek lub punktéw aptecznych, skierowanej do lipabej
wiadomdaci, ktéra w sposéb bezp@dni odnosi s do produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na wykazach lekow refulaageh, lub produktéw leczniczych lub
wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z ngzwroduktow leczniczych lub wyrobow
medycznych umieszczonych na tych wykazach. Przepiszostat jednak zmieniony z dniem 1
stycznia 2012 r. (zob. art. 60 pkt 7 ustawy z dhtamaja 2011 r. o refundacji lekovrodkow
spazywczych specjalnego przeznaczemavieniowego oraz wyrobow medycznych; Dz. U. Nr 122,
poz. 696). Obecnie, tj. w dniu wydania niniejszerykji, art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego
stanowi — jak ju wyze] wskazano — o zakazie reklamy aptek i punktéweaptych oraz ich
dziatalngci. Oznacza toze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakigyjiek reklamy aptek,
punktoéw aptecznych oraz — co im& — ich dziatalnéci. Spostrzec trzebae w aktualnym w sprawie
stanie prawnym, tak samo jak przed dniem 1 styc2Qi? r., brak jest definicji reklamy apteki i jej
dziatalngci.

Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stokowych wskaza trzeba,
ze za reklara uwaza sk kazde dziatanie mage na celu zagieenie potencjalnych klientdw do zakupu
konkretnych towarow lub do skorzystania z élwaych ustug (npWielki Stownik Wyrazéw Obcych
pod red M. Baki, wyd. PWN, Warszawa 2003).

Oznacza toze reklama apteki i jej dziatalnéci moze by kazde dziatanie skierowane do
publicznej wiadoméci, niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia @@ikoéw wytych
do jego realizacji, jeeli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktow leczniczych i wyrobow
medycznych oferowanych w danej aptece/zaehie do skorzystania z ustug apteki. Reklama aptek
moze polegé na dziataniu, ktére bezpednio nie kdzie ,zackcat” do zakupu, ale duzie
przyczynt sig do tego, aby pacjent korzystat z ustug apteki (@ygzicci). Objcie zakazem
.kazdego dziatania” wyicza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktycznyreslony w zdaniu drugim
ust. 1 art. 94a Prawa farmaceutycznego — kierowaaepublicznej wiadomii informacji o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu eqinego. Zakaz reklamy ma szeroki charakter i
obejmuje swym zakresem Ady rodzaj reklamy, a tym tak reklang skojarzeniow czy ukryt.
Reklama apteki i jej dziataldoi maze przyjmowé rozne formy zachcania. Sd Najwyzszy wyrazit
stanowisko, 4. ,powszechnie przyjmuje size reklam 53 wszelkie formy przekazu, w tym tak
takie, ktére nie zawiergf w sobie elementéw ocendajch ani zackcajpcych do zakupu, mag
jednak zosta przyjete przez ich odbiorcow jako zagth do kupna. [...] Przy rozzgieniu informacji
od reklamy trzeba méena wzgtdzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowegb je
nie tylko mniej lub bardziej wyraa zachta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmio
dokonupcego przekazu oraz odbior przekazu przez podmitmtyktérych jest kierowany. Wypowiged

jest reklam, gdy nad warstw informacyjry przewaa zaclta do nabycia towaru — taki cel



przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbieeagrzecetny odbiorca, do ktérego zostata skierowana.
Wszelkie promocje, w tym cenowey geklamy towaru i firmy, ktéra ich dokonuje. Nig sxatomiast
reklamy m.in. listy cenowe, ktore zawiegajedynie informagj o cenach towaréw lub ustug & s
publikowane wyicznie po to, by podado publicznej wiadomimi ceny okrélonych produktow”
(wyrok Sdu Najwyzszego z dnia 2 gdziernika 2007 r., Il CSK 289/07, Lex nr 307127).

Reklama apteki i jej dziataldoi maze przyjmowa rozne formy zackcania: poprzez ulotki,
foldery, plakaty, czy gazetki temu ghee, nie tylko weczane przez farmaceutow klientom apteki, ale
takze zaclgcajgce — poprzez Internet — do korzystania z ustugrnarog lojalndciowego/rabatowego,
ktory biormcym w nim udziat daje okétone bonusy (korzci w szerokim tego stowa znaczeniu).

Przechodzc do realiow rozpatrywanej sprawy stwiekdnalery, ze wywieszenie plakatu, na
ktérym zamieszczono komunikat: ,Apteka.] informuje, ze zgodnie z art. 94a ust. 1 Ustawy o
refundacji lekow,srodkéw spaywczych specjalnego przeznaczenipwvieniowego oraz wyrobéw
medycznych z dnia 12.05.2011 (zzpiejszymi zmianami), nie nina reklamowé apteki i jej
dziatalngci np. informowé& o mazliwosci zaopatrywania w produkty lecznicze, wyroby meohg; o
tym ze stosuje PROMOCJE NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENGEKI o maliwosci
zaopatrzenia wsrodki spaywcze specjalnego przeznaczenigwieniowego, 0 maiwosci
prowadzenia dermokonsultacji oraz innych propoaftjprzygotowywanych w aptece”, w oknie ww.
apteki — w okresie od dnia ,,0koto” 22 grudnia 20180 dnia 4 lutego 2014 r. (jak wskazata Spoétka) —
stanowito niedozwolon reklane ww. apteki i jej dziatalnéci, gdyz — w ocenie Organu — miato to
przyciagna¢ konsumentow (pacjentow) do tej apteki, po to bgrakstali oni z jej ustug, zakupili
produkty lecznicze w przedmiotowej aptece.

Ze zdp¢ ww. plakatu, stanowcych materiat dowodowy zgromadzony w aktach sprawy
wynika, ze pk¢ stéw z calej tréci — ,PROMOCJIE NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENCKIE”

— zostaty wyeksponowane w taki sposgd,stanowd wiasciwie jedyrs informacg ptynaca z plakatu
(duza czcionka, czerwone tto). Pozostatadrplakatu jest stabo widoczna i mato czytelna z pgwn
odlegtaici. Odczytanie pozostatej i@ wymagato bliskiego podgia do wywieszonego plakatu.

Przektadajc powyzsze rozwaania na stan niniejszej sprawy, nglestwierdze, ze sam
komunikat o tréci ,PROMOCJE NISKIE CENY KAMPANIE PRODUCENCKIE”, lzwatpienia
stanowi zactte do zakupu produktéw leczniczych lub wyrobéw medych w danej aptece, ktérej
przyswieca zamiar przyggniccia potencjalnych klientéw. Strona twierdzte plakat stanowi
skierowan do wiadoméci publicznej informag o zakazie reklamy apteki i jej dziatakod
Odnoszc sk do tej argumentacji natg stwierdze, ze wyeksponowanie stéw ,PROMOCJE NISKIE
CENY KAMPANIE PRODUCENCKIE” z catéci tekstu stanowi reklagnapteki, zakazanprzez art.
94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Viigiénie tych stébw w sposéb nie dey sk nie zauway¢ nie
miato, zdaniem Organu, przygngé uwagi przechodnidow po to, aby podeszlizéjii przeczytali
pozostad tres¢ napisag drobnym drukiem, lecz miato zagti¢ ich do wejcia do apteki. W ocenie

Organu, opisane wgj dziatanie Spotki ma charakter celowego dzialamderzajcego do obégia



normy zawartej w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceugga. Na temat granicy pogdzy informacy, a
reklamy wypowiedziat s Sgd Najwyzszy w ww. powotanym wyroku z 2 pdziernika 2007 r., Il
CSK 289/07: ,Przy rozrinieniu informacji od reklamy trzeba néima wzgtdzie, ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylkoignlub bardziej wyrana zachta do kupna
towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokacego przekazu oraz odbior przekazu przez
podmioty, do ktérych jest kierowany. Wypowiegest reklam, gdy nad warstw informacyjry
przewaa zackta do nabycia towaru — taki cel pémyeca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera j
przecetny odbiorca, do ktérego zostata skierowana”.

Dod& trzeba,ze plakat jest formreklamy. Ma@na go stosowazaréwno w pomieszczeniach
zamkngtych, jak i na otwartych przestrzeniach. Plakaten tatwy sposob zaehi¢ przypadkowego
przechodnia do ,odwiedzenia” reklamowanego miejsca.

Powyzsze pozwala na stwierdzenie, gapa uwadze zebrany material dowodoweg/, Strona
naruszyta zakaz reklamy aptek i ich dzialdbio Taky konstatagj, zdaniem Organu, uzasadgiaj
faktyczne intencje podmiotu dokonuoggo przekazu oraz odbiér przekazu przez podmilmtktorych
byt kierowany.

Organ, majc na uwadzeze dnia 4 lutego 2014 r. plakat zostal ustni postanowit —
uwzgkdniajgc okoliczndci tej sprawy — umorzypostpowanie administracyjne w ¢xi dotyczcej
nakazania Spélce zaprzestania prowadzenia reklamy wapteki i jej dziatalnéci (pkt |
rozstrzygngcia), gdy nie mana nakaz& zaprzestania prowadzenia reklamy ww. apteki i jej
dziatalngci, jesli Strona sama zaprzestata prowadzenia takiej mgklprzed wydaniem decyzji przez
Organ.

Weditug art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznegozekaien¢znej w wysokaci do
50000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom@ta prowadzi reklamapteki, punktu aptecznego,
placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziakwindare pienizng, okreslong w ust. 1, naktada
wojewoOdzki inspektor farmaceutyczny w drodze deicfent. 129b ust. 2 Prawa farmaceutycznego).
Przy ustalaniu wysokei kary uwzgédnia s¢ w szczegoélnéci okres, stopie oraz okolicznéci
naruszenia przepiséw ustawy, azakuprzednie naruszenie przepisow (art. 129b usBr&va
farmaceutycznego). Oznacza tee wymiar kary jestscisle uzaleniony od ustalg® faktycznych
zwigzanych z naruszeniem zakazu reklamy apteki i jgjtalncici; jest bezp&rednpg konsekweng
tych ustalé. Kary pienézne uiszcza gi w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stala s
ostateczna. Od kary pieanej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki ustawowe (art. 129b ust. 4
Prawa farmaceutycznego). Egzekucija kary pigrdj wraz z odsetkami za zwiokastpuje w trybie
przepisdw o pogpowaniu egzekucyjnym w administracji (art. 129h 6sPrawa farmaceutycznego).

Kara piengzna, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa farmiycenego, jest sankgj
administracyjn za popetnienie deliktu administracyjnego, a zakanma ta jest wynikiem nielegalnych
dziataa. Odpowiedzialn&t zagraona kag pienizng jest tzw. odpowiedzialrfoia obiektywrs, a nie

na zasadzie winy. Innymi stowy, odpowiedzigfida uzaleniona jest od obiektywnego naruszenia



normy zakazujcej prowadzenia reklamy aptek i ich dzialdlip a nie od jednej z form winy w
rozumieniu prawa cywilnego czy karnego. Niezm® zapomin&tez o celu tej kary. Nie jest ona
wytacznie automatycznkonsekweng naruszenia prawa w przesatg ma te ona oddziatywé na
zachowania w przyszoi, ,przymuszajc” niejako do przestrzegania zakazu, o ktérym w 84da
ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Celem kary pheej jest zagwarantowanie zgodnego z prawem
prowadzenia dziataldoi gospodarczej poleggjej na prowadzeniu apteki ogolnodgstej. Kara
pienizna stanowica konsekwengj nieprzestrzegania zakazu prowadzenia reklamy aptein
dziatalngci ma na celu zapobieganie ewentualnym kolejnynusmeniom w tym zakresie, dlatego
zamiarem ustawodawcy byto nadanie karze pigwj, o ktérej mowa w art. 129b ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, charakteru obligatoryjnegaydie w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego
sformutowania ,karze pieginej [...] podlega ten kto wbrew przepisom art. 94awadzi reklam
apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaapkego oraz ich dzialalsa” zobowigzuje
uprawniony organ do natenia takiej kary w kadym przypadku ustaleniae doszto do naruszenia
tego zakazu. Organ ma jedynie Ziivos$¢ miarkowania wysokéi kary.

Co warte podkrdenia, obowizek poniesienia ujemnych konsekwencji finansowyeh z
popetniony delikt administracyjny jest niezalg od obowazku zaprzestania reklamy aptek (-i) i ich
(jej) dziatalngci. Gdyby bowiem uzna ze kara pienrizna, o ktérej mowa w 129b Prawa
farmaceutycznego, me by wymierzona wydcznie dopoéty, dopdki naruszenie nie zostato ugeni
wowczas sankcja nie bylaby ani skuteczna, ani tyandiiej odstraszaga. Wskazé trzeba,
7€ umorzenie pogpbowania administracyjnego wgzi dotyczicej natgenia kary pieriznej, pomimo
stwierdzenia naruszenia art. 94a ust. 1 Prawa fsrutgcznego, prowadzitoby do skutkdw
niemaliwych do zaakceptowania z punktu widzenia zasadwprzdnego pastwa, poniewa
podwaatoby skuteczn@ systemu prawa (zob. w tym zakresie wyrok Wojewdetpk Sdu
Administracyjnego w Warszawie z dnia 20 grudnia 20Y., VII SA/Wa 2100/11,
http://orzeczenia.nsa.gov)pl

Umorzenie pogpowania administracyjnego w i dotyczcej nakazania Spotce
zaprzestania prowadzenia reklamy, agnapa uwadze powgze, nie stoi zatem na przeszkodzie
natazeniu na Strog kary piengznej za prowadzenie reklamy. W tym miejscu wskabaeba,
ze Wojewddzki 3d Administracyjny w Warszawie, wyrokiem z dnia 2zeonvca 2013 r., VI SA/Wa
456/13, oddalit skakg na decyzj Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego utrzgmuw mocy
decyzg organu pierwszej instancji, kipumorzono pogpowanie w sprawie naruszenia art. 94a ust. 1
Prawa farmaceutycznego i jednogze nat@ono kae pienizna.

Biorac pod uwag:

— forme reklamy — uwzgldniajc jej istot i zalety,

— okres trwania reklamy ww. apteki i jej dziatadnb(okoto poéttora miegica),

— miejsce wywieszenia plakatu,

— tres¢ komunikatu zamieszczonego na plakacie,



—ze plakat zostat usugty dopiero na pribe kierownika apteki,

— ze Strona powinna (obowdana jest) znaobowhzujace przepisy prawa, w tym ustaw
Prawo farmaceutyczne i zawarty w tym akcie normatyw przepis stanowty o zakazie
prowadzenia reklamy apteki i jej dziatakeg i je stosowé/przestrzegg

— ze Strona nie naruszyta uprzednio przepiséw, o ktonpowa w art. 129a ust. 2 Prawa
farmaceutycznego,

stwierdzt nalery, ze nataona kara piegizna — w kwocie 2500,00 zt — jest adekwatna do
okresu, stopnia oraz okoliczw prowadzenia reklamy ww. apteki i je] dziatadob Kara w
wysokdaici okreslonej w rozstrzygniciu, w ocenie Organu, spetni takswoj skutek prewencyjny.

Kare pienkzng nalery uisci¢ w terminie 7 dni od dnia uostatecznienia decyzji na konto
wskazane w rozstrzygsaiu.

Majac powyzsze na uwadze nakgo orzec, jak na wgpie.
Pouczenie:
Od niniejszej decyzji Stronie przystuguje prawo @giénia odwolania do Gléwnego

Inspektora Farmaceutycznego, za srpdnictwem Dolnélaskiego Wojewodzkiego Inspektora
Farmaceutycznego we Wroctawiu, w terminie 14 dndoth dogczenia decyzji.

Otrzymuije:
[...]



